Horarios

Opcion entre semana:
Lunes a Jueves*

Mafanas

09.00 - 12.00 H.
12.00 - 15.00 H.

Tardes
16.00 - 19.00 H.
19.00 - 22.00 H.

*El modulo de IA No Code
solo se imparte en los
siguientes horarios:

Mafanas
12.00 - 15.00 H.

Tardes

16.00 - 19.00 H.

*El médulo de Direccién
de Arte solo se imparte en
los siguientes horarios:

Tardes
16.00 - 19.00 H.

Pide cita aqui
con un asesor de estudios

Consulta precio, ofertas y
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

CEl.

GLOBAL MASTER IN
Al & DIGITAL PRODUCT

1080 H. (18 meses)

840 H. Presencial+Online + 240 H.Proyecto final

* El contenido de este programa es orientativo,
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lizacion o modificacién de los contenidos.


https://cei.es/asesoramiento-academico/

OBJETIVOS
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El Global Master in Al & Digital Product esta disefado para formar profe-
sionales capaces de liderar proyectos creativos y digitales en un entorno
donde la tecnologia, la experiencia de usuario y la inteligencia artificial
estan transformando la forma en que las marcas se comunican.

Este programa combina estrategia, creatividad y tecnologia, proporcio-
nando las habilidades necesarias para desarrollar proyectos digitales in-
novadores, desde la conceptualizacidn visual hasta la implementacion
de soluciones web optimizadas con inteligencia artificial.

A lo largo de este Global Master los estudiantes aprenderan a disefar
experiencias digitales completas, dominar herramientas creativas y apli-
car metodologias actuales utilizadas en agencias, estudios de disefio y
departamentos de innovacion.

Areas de formacién
Disefio Grafico

Fundamentos y técnicas avanzadas de comunicacidn visual aplicadas al
entorno digital, desarrollo de identidad visual, composicion, tipografia y
disefio orientado a marcas y productos digitales.

Direccién de Arte

Conceptualizaciéon creativa y desarrollo de proyectos visuales coherentes.
Los estudiantes aprenderan a construir narrativas visuales, liderar pro-
yectos creativos y desarrollar propuestas visuales estratégicas.

Inteligencia Artificial no code

Utilizacion de la inteligencia artificial como aliada para innovar, optimi-
zar procesos y desarrollar soluciones reales, combinando automatiza-
cion, creatividad y pensamiento estratégico.

Disefio Web con WordPress

Creacion y desarrollo de sitios web profesionales utilizando WordPress.
Desde la arquitectura de contenidos hasta la personalizacion visual y la
implementacion de funcionalidades para proyectos reales.

Disefio UX/UI

Disefio centrado en el usuario, investigacion, arquitectura de la informa-
cion, prototipado y disefo de interfaces intuitivas que mejoren la expe-
riencia digital.

Objetivo del Global Master

Formar profesionales capaces de integrar creatividad, estrategia digital e
inteligencia artificial para disefar productos, experiencias y plataformas
digitales innovadoras, preparandolos para trabajar en agencias creativas,
estudios de disefo, startups o departamentos de transformacion digital.



OFICIAL

CEl-Centro de Estudios de Innovacion, Disefio y Marketing—es un centro de formacién recono-
cido por el Ministerio de Educacion para impartir estudios oficiales de grado superior y homo-
logado por las companias que lideran el sector de las artes digitales y las nuevas tecnologias.

Ser el Unico centro de formaciéon de Espana que redne las siguientes certificaciones es una
garantia indiscutible para nuestros alumnos: Adobe Certified Professional, Apple Authorized
Training Center, Autodesk Authorized Training Center, Maxon Training Provider, Microsoft Cer-
tified Educator, Unity Oficial Training Center, Google Partner, IBM Education Partner, Cisco
Networking Academy, AWS Academy.. Ademas, nuestra Escuela ha sido galardonada por los
Premios Excelencia Educativa como Mejor Programa Educativo para Insercion Profesional, Me-
jor Centro de Formaciéon Presencial, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

4 A Adobe Microsoft

Certified Professional CERTIFIED

Educator

V'
' Authorized AAUTODESK

Training Center Authorized Training Center

aWS7 academy 8 MAXON
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CEl -Centro de Estudios de Innovacion, Disefio y Marketing- es
una escuela de disefio digital fundada en el aflo 1991 especializada en
el sector de las nuevas tecnologias, el disefio y el marketing digital,
con sedes en Madrid, Sevillay Valencia. Nuestros estudios se desarro-
llan en seis areas de formacion: disefio grafico y direccion de arte,
disefio y programacién web, marketing digital y business, produc-
cién, postproduccién audiovisual (VFX) y motion graphics, disefio
de interiores y arquitectura BIM, arte, disefio y programacioén de
videojuegos, y big data y cloud.

Ahora sabemos que acertamos cuando, en 1991 apostamos por una
ensefanza de calidad como escuela de disefio, marketing y nuevas
tecnologias. Nuestra maxima fue, esy seguira siendo que, el alumno,
cuando acabe el periodo lectivo, maneje a la perfeccion las técnicas
impartidas durante su formacion. Por esto, la inmensa mayoria de
los miles de alumnos que han pasado por nuestras aulas se han in-
corporado al mercado de trabajo o han mejorado sus condiciones
laborales tras terminar sus estudios en CEl.

Con mas de 30 afos en el sector, mas de 20.000 alumnos formados y
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEl pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptandose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es
por todo ello que nuestra escuela ha sido galardonada, en los Ultimos
afos, por los Premios Excelencia Educativa como Mejor Centro de
Formacién Presencial, Mejor Programa Educativo para Insercién
Profesional, Mejor Web de Centro de Formacién Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

En 2022, CEl unié fuerzas con Omnes Education Group. Omnes
Education es una institucion privada de educacioén superior e inves-
tigacion multidisciplinar que ofrece programas educativos en los
campos de la gestién, la ingenieria, la comunicacion y los medios di-
gitales y las ciencias politicas. Sus campus se encuentran en Abiyan,
Barcelona, Beaune, Burdeos, Chambéry, Ginebra, Londres, Lyon, Ma-
drid, Ménaco, Munich, Paris, Rennes, San Francisco, Sevilla y Valen-
cia, repartidos entre 13 escuelas y universidades diferentes. Con mas
de 40.000 estudiantes cada aflo y mas de 200.000 antiguos alumnos,
Omnes ocupa un lugar Unico en el panorama educativo internacional.

Otro de los puntos fuertes de la escuela es el equipo de profesores
altamente cualificados, que ponen a disposicion de los estudiantes
varios afos de experiencia en sus respectivas disciplinas. Un centro
de formacion homologado ha de comunicar quiénes son sus profe-
sores/as y someterles al control de la compafia propietaria del soft-
ware sobre el que impartimos formacidén. Esto garantiza su perma-
nente conocimiento de todas las funcionalidades de las aplicaciones,
su contrastada valia y experiencia profesional, asi como su indudable
capacidad y calidad como docente.



PROGRAMA

- Adobe lllustrator

- Adobe Photoshop

- Adobe InDesign

- Conceptualizacion previa
- La creatividad y la direccion de arte (Thinking)
- La creacion de una direccion de arte

- Introduccion al Marketing Digital

- Planificacion Estratégica Online

- Gestion de Social Media

- Marketing en buscadores: SEO y SEM

- Analitica web

- Fundamentos de la IA aplicada al disefio web

- Licitacion, Wireframing, bocetado y presupuesto
- WordPress: FullSite Editing

- WooCommerce

- Constructores visuales: Elementor Pro

- Figma

- Whimsical

- Maze

- Figdam

- ChatGPT

- Figma Make

- Attention Insight

- Fundamentos de IA

- Modelos de lenguaje (LLMs)

- Asistentes y copilotos

- Automatizaciones no-code. Make/n8n/APls
- Integracion LLM + automatismos

- IA Generativa

- Marketing con IA

- Agentes

- Vibe Coding (lenguaje natural para crear)
- Frameworks de trabajo




MODULO

DISENO GRAFICO
(ADOBE TOOLS)
180 H.

O1 ApoBE

ILLUSTRATOR

Modos y perfiles de color

Espacio de trabajo

Formas basicas

Propiedades de objeto: Trazos y Rellenos
Herramientas de Seleccion
Muestras/Color

Temas de color mediante reglas de
armonias de color

Degradado lineal, radial y de forma libre
Mesas de trabajo

Capas

Grupos

Motivos y editor avanzado de Motivos
Modo de aislamiento de objetos

Panel Apariencia

Transformaciones

Alinear y distribuir

Buscatrazos

La pluma



El lapiz

Pinceles: caligrafico/dispersion/arte/cerdas/

motivo

Herramienta Anchura/Perfil de anchura
variable de trazo

Texto/Texto de area/Texto en trazado
Borrador/Tijeras/Cuchilla
Expandir/Rasterizar

Pintura interactiva

Herramienta Shaper

Creador de formas

Distorsion de envolvente/malla/objeto
superior

Herramienta Fusion
Estilos graficos

Simbolos

Insertar imagenes

Calco de imagen
Cuadricula de perspectiva
Transparencia y mascaras
Mascara de recorte

Malla de degradado
Efectos: Efectos de lllustrator/Photoshop
Efecto 3D

Empaquetado, impresidén y salida

O 2 ADOBE

PHOTOSHOP

Modos de color

Espacios de trabajo

El pixel

Capas

Herramientas de seleccidon geométrica
Herramientas de seleccion a mano alzada
Herramientas de seleccidn automatica
Selectores de color y muestras

Bote de pintura

Degradados

Transformaciones

Objeto inteligente

Modos de fusion

Pinceles y dinamicas de pincel
Técnicas de ilustracion y coloreado digital
Cuentagotas

El l1apiz

Tapoén de clonar

Parchesy pinceles correctores

Ajustes de imagen

Ajustes de imagen con Camera Raw
Tonos HDR

Capas de relleno y ajuste

Escala segun el contenido

Rellenar segun contenido

La pluma

Capas de trazado

Capas de forma

Capas de texto

Mascara rapida

Mascaras de recorte

Mascaras de capa bitmap y vectoriales
Seleccién avanzada con gama de colores
Filtros

Filtros inteligentes

Neural Filters

Automatizacion de tareas

Canales

Uso de tintas planas con Duotonoy
Multicanal

Impresion y salida

(O3 ADOBE

INDESIGN

Documento/Libro/Biblioteca
Paginasy pliegos

Espacio de trabajo
Margenes y columnas
Reglas

Guias y cuadriculas (reticula)
Muestras de color

Herramientas de creacidon vectorial



Capas

Cajas de imagen
Encajes
Transformacion
Alineaciones
Efectos

Estilos de objeto
Panel Vinculos

Preparacién de imagenes para
maguetacion

Herramientas recopilar y colocar contenido
Paginas maestras

Cajas de texto

Herramientas de Texto y Tipografia
Opciones de caracter

Opciones de parrafo

Estilos de texto

Tabulaciones y tablas

Cenido de texto

Objetos anclados

Notas a pie de pagina

Composicién editorial y uso de reticulas
Editor de articulos

Paginado automatico

Elementos interactivos, hipervinculos y
referencias cruzadas

Previsualizacion de separacionesy
acoplamiento

Comprobacion preliminar
Empaquetado

Impresiéon y salida



MODULO

DIRECCION
DE ARTE
180 H.

ZACION PREVIA

« La comunicacion visual: Director de arte vs.
Disefador grafico

« ¢Quién es el director de arte?
- Breve historia de la direccién de arte
+ La publicidad y la direccion de arte

« El pensamiento creativo. Bases y breve
historia

- El proceso creativo en una agencia de
publicidad

_ LA CREATIVIDAD

Y ELDIRECTOR
DEARTE
(THINKING)

« (COémo funciona la creatividad?

- Métodos y técnicas para generar ideas
visuales

« Pensar en imagenes. Ejercicios practicos



Métodos y técnicas de investigacidon e
inspiraciéon. (Pinterest, Domestika, Behance,
Cannes Lions, Festival del Sol...)

Creacion de guias visuales y de estilo

Analisis de casos de éxito

(03 LACREACION DE
UNA DIRECCION DE
ARTE (EJECUCION)

Componentes basicos de la comunicacion
visual

El signo lingUistico

- La tipografia. Uso y funcion

El signo icdnico

- La fotografia

- La ilustracion y el 3D

- El collage y otras imagenes esquematicas
- La iconografia

- Las imagenes en movimiento

- Creaciones de guiones graficos

- Producciéon audiovisual (Story board,
animatic, casting, vestuario, atrezzo,
supervision de rodaje, animaciones y
montaje)

- Producciéon de animaciéon y motion graphics
El signo plastico

- La iluminacion

- La textura

- El color

- Lineasy formas

- El marcoy el encuadre

La composicion

- Normas y reglas de composiciéon

- Formatos publicitarios: medios impresos,
audiovisuales y digitales

Identidad corporativa: creaciéon de una
marca

04 PARTE
PRACTICA

Ejercicios creativos y graficos aplicados
a los bloques Iy 11l

Cémo hacer un board creativo
Cémo hacer un Case Study

Creaciodn y tutorizacién de porfolio
creativo



MODULO

MARKETING
DIGITAL
180 H.

0 INTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAL

MARKETING DIGITAL

.

;Qué es el marketing?
10 cambios del marketing digital

Internet y la nueva era del marketing digital
Web 3.0

Nuevos enfoques
Campanas 3.0
Marketing Viral

La IA como modelo de futuro: Introducciéon
aLLM's

NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO BASADOS
EN WEB 2.0

Retos y desafios para emprendedores
digitales

Cambios en las diferentes industrias
Salidas laborales del marketing digital
Nuevos medios de pago

Modelo Lean Canvas

Creaciéon de ideas de negocio con |A

ATRAYENDO CLIENTES EN LA ERA DIGITAL

Momento cero de la verdad

Encontrar el publico objetivo



« ¢Quéesunlead?

« Empezar a desarrollar Buyer/Personas

+ Matriz de toma de decisiones

« RGPD

+ Prospeccién de publicosy buyer personas

con |IA

MARKETING DE CONTENIDOS

- Realidad actual. El contenido es el rey
- Definicién de marketing de contenidos
« Tendencias en el marketing de contenidos

« Laimportancia de una estrategia de
contenidos

- ¢Como generar contenido viral y atractivo?

» Creacion de estrategia de marketing de
contenidos con |A

(O 2 PLANIFICACION
ESTRATEGICA
ONLINE

ESTRATEGIA DE MARKETING ONLINE

» Estrategia de marketing online
« Analisis de la situacién actual de la empresa
- Andlisis D.A.F.O enfocado a web

- Investigacion de la competencia basada en
web

- Definicién de objetivos y cronograma

» Recursos necesarios para su realizaciéon y
desarrollo

+ Plan de ejecucién y establecimiento de
métricas

- Analisis de resultados
« Calculo del ROI

» Creacion de agentes de |IA enfocados al
Marketing Digital

- Validacién y creacién de D.A.F.O con |A

- Modelo de negocio Canvas enfocado con IA

MARKETING DIGITAL CON IA

- Estrategias de Marketing Digital asistidas con 1A
- ldentificacién de PUblicos objetivos con IA

- Configuraciéon de asistente de Copywriting
con Chat GPT

. Creaciény planificacién de contenidos en
redes sociales con IA

+ Redaccién y optimizacion SEO con |A
+ Redaccién de anuncios publicitarios de
SEM con |IA

CAMPANA DE E-MAIL MARKETING

- Bases de datos de contactos
.- Generaciéon de /eads de calidad

« Técnicas de disefo para crear un e-mail
efectivo

- Legislaciéon referente al e-mail marketing
+ Métricas del e-mail marketing
+ Herramientas y plataformas online

« Presupuesto y recursos necesarios para su
implementacién

« Andlisis de resultados y ROI

+ Casos de éxito

« Caso practico: creacidén de una newsletter

« Planificacidén de estrategia de e-mail con |A

. Creacidn de contenidos de correos con IA

SOCIAL MEDIA PLAN

« Analisis de la situacién actual de las redes
de la empresa

« Analisis de la competencia en redes sociales
- Selecciéon de plataformas y canales

- Creacién de sinergias: personas con
influencia y mapas de blogs

+ Definiciéon de objetivos

« Estrategia de contenidos

- Estrategia de acciones

- Herramientas para la gestion de social media

« Establecimiento de métricas por red social:
Facebook, X, YouTube, Instagram, Blog, etc.

« Herramientas de monitorizacién de redes
sociales

. Creaciéon de calendarios de contenidos con |IA

- Redaccién de piezas publicitarias con IA

03 GESTION DE
SOCIAL MEDIA

FACEBOOK

- Facebook para empresas. Proceso para
crear una cuenta de empresa (Practica)

- Campanas de Facebook Ads



» Tipos de campanfasy objetivos
+ Segmentacion de anuncios

« Creacidon de publicos personalizados para
campanas

- Pixel de seguimiento
- Formatos de anuncios
. Facturacion en Facebook Ads

- Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

+ Analiticay promocion a través de esta red
social

+ Usos de X por parte de las marcas

+ Creacion de campafasy participacion
« X para empresas

- Campanas de X Ads

+ Tipos de campanasy objetivos

+ Segmentacion de anuncios

« Creacidon de publicos personalizados para
campana

« Seguimiento de conversiones
+ Formatos de anuncios

- Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

- Analitica y promocidn a través de esta red
social

INSTAGRAM

- Instagram Ads
+ Formatos de anuncios y coémo crearlos

« Instagram y Facebook para vender
productos

+ Apps de Instagram

PINTEREST

- Pinterest para empresas

+ Pinterest Ads

« Campanfas de Pinterest Ads

+ Tipos de campanfasy objetivos
- Segmentacion de anuncios

« Creacion de publicos personalizados para
campafas

+ Seguimiento de conversiones
- Widgets en Pinterest
- Pinteresty el SEO

LINKEDIN

Usos de la red social

Participacién en grupos

Perfiles de empresas: como crearlos
Creacion de un perfil personal (Practica)

Mejoras del perfil a través de
recomendaciones: cdmo obtenerlas

Campanas de LinkedIn Ads
Tipos de campafas y objetivos
Segmentacion de anuncios

Creacién de publicos personalizados
paracampana

Seguimiento de conversiones

TIKTOK

Usos de la red

Creacidon de perfil personal y perfil de empresa
TikTok Ads

Etiquetas de seguimiento en TikTok
Investigaciéon de tendencias

Formatos de anuncios

Creacioén de publicos

INTRODUCCION A WORDPRESS

Creacidn de Hosting y Dominio para la clase
Introduccién a Temas

Introduccién a Postypes (Creacidn de
Paginas, Entradas, Productos)

Creacion de Menus

Plugins basicos

El blog como herramienta personal
Consejos para generar contenidos en blogs

¢Coémo disefar una landing page atractiva?

04 MARKETING EN
BUSCADORES:
SEQO Y SEM

SEO

Introduccién al Marketing en buscadores
Usabilidad y accesibilidad web

Indexacion en Google Search Console
(Mobile First Indexing)



« Herramientas importantes de Search
Console (rendimiento de palabras, errores,
enlaces, clics, impresiones, ctr, dispositivos,
etc.). Realizar paso a paso una correcta
indexacion en Google

» Definicién de palabras clave

+ Herramientas para Keywords (SEMrush,
Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

« SEO On-Page: optimizacidon de contenidos
+ Screaming Frog

» Metatitulos, metadescripciones, estructura
de contenidos, headings, etiquetas
importantes

+ Optimizacion de imagenes para SEO
. Escritura de SEO
- Marcado de datos

+ Optimizacion de entradas a blogs a nivel de
SEO

- Instalacién de plugins especializados en SEO
+ SEO Off-Page: optimizacion externa
« Construcciéon natural de enlaces

+ Redireccionamientos Web y estatus de
paginas 301, 404, 5xx, etc.

- Malas practicas en posicionamiento SEO
- Casos de éxito

- Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEO

- Lista paso a paso para empezar a hacer SEO
« Auditoria de SEO
+ SEO Local con Google Maps

. Creacidon de contenidos de IA enfocados a
GEO (Generative Engine Optimization)

+ Redacciéon y optimizacion SEO con |A

- Investigacién de palabras clave enfocadas
con IA

- Interlinking con IA

SEM

- Estrategia de publicacién de anuncios

+ Investigacion de palabras clave con la
herramienta planificador de palabras clave

- Tipos de concordancias de palabras clave
- Palabras clave negativas
- Tipos de pujas

- Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEM

- Red de busquedas

- Red de display

+ Métricas en Google Ads
« Listas de remarketing

+ YouTube Ads

« Creacion de Campanas de Red de
buUsqueda con IA.

- Creacién de Anuncios con IA
« Campanas de PMAX enfocadas con IA

+ Redaccién de anuncios publicitarios de
SEM con IA

O5 ANALITICAWEB

« Introduccién a Google Analytics

+ Implementacién de cédigos de
seguimiento

- Creacidén de vistas, perfiles y permisos

- Tipos de datos (dimensiones, dimensiones
secundarias, métricas, métricas
personalizadas)

- Planificacion de objetivos
+ Metas, eventos, filtros y canales

« Definicién de métricas, tipos de
conversiones

+ Introduccion a Google Tag Manager
« Creacidon de publicos personalizados
« Listas de remarketing

« Segmentos personalizados

- Dashboards personalizados

+ GA4% asistido por IA

06 ULTIMOS DIAS
DE CURSO

- Certificaciones de Google
- Repaso final de curso

« Tutorias de proyecto



MODULO

DISENO WEB
CON WORDPRESS
180 H.

O] FUNDAMENTOS
DEL DISENO WEB
NO-CODE

« Ecosistema del disefio web 2025
- Principios de disefio Ul/UX
« SEO en el diseffo web

« WordPress como CMS No-Code

02 WIREFRAMING
Y BOCETADO
CON IA

+ Researchy estrategia

» Sistema de disefio

« Introduccién a Figma

« Stitch: generacion de secciones con |A
- Loveable: prototipos completos

« Copywriting con ChatGPT



03 WORDPRESS:
TU PANEL
DE CONTROL

Dashboard y navegacion
Paginas y entradas
Gestion de medios

Menus y navegacion

04 LA APARIENCIA
DE TU WEB

Temas en WordPress

Full Site Editing: patrones, templates 'y
estilos globales

Uso de |A para generacién de recursos
visuales: Google Gemini para imagenes

Estilos y consistencia visual: la ejecucion del
sistema de disefio

Optimizacién de imagenes

05 ELEMENTOR:
DOMINIO
COMPLETO

Fundamentos de Elementor

Implementacidn del sistema de disefio: los
ajustes globales de Elementor

Widgets de Elementor: desarrolla tu /layout
Widgets Pro Avanzados

Disefo Flexbox

Efectos y Animaciones

Integracién con herramientas externas:
API| de Google, herramientas de Email
Marketing...

06 ELEMENTOR
THEME BUILDER

Independizate del tema: diferencia de
trabajo entre uso de temasy Theme Builder

Construccién de elementos principales de
la web: Header y Footer Builder

Creacion de bucles de Elementor

Paginas de archivo y especiales (404, etc..)
Display Conditions

Disefio de Pop Ups

Triggers y condiciones

Estrategias de conversiéon

0'7 CREACION DE
E-COMMERCE
CON WORDPRESS:
WOOCOMMERCE

Introduccidn al E-commerce: modelos de
negocio de éxito

Conceptos basicos de E-commerce

WooCommerce: nuestra herramienta de
creacion de webs

Configuracién de productos, envios y pagos
WooCommerce Builder
Widgets de WooCommerce

E-commerce avanzado: conexién de
chatbots y otras herramientas

Conceptos basicos de legalidad aplicadas al
comercio electrénico

08 CONTENIDO DINAMI-
CO CON ELEMENTOR

Dynamic Tags
Loop Grid y Query

Camposy tipos de entradas personalizados
(CPT)

Disefo personalizado mediante el Theme
Builder

ELEMENTOR
09 FORMS PRO

Fundamentos de Forms
Email Configuration
Formularios Avanzados

Integraciones con herramientas externas



'| 0 LOCALIZACION Y
MULTIIDIOMA

WordPress Multiidioma: buenas practicas

Polylang y herramientas de traduccion y
localizacion

Traducciéon con IA: cdmo mantener el tono y
estilo de manera eficiente

Conceptos basicos de SEO Internacional

'|'| OPTIMIZACION
Y RENDIMIENTO

Buenas practicas de disefio web orientadas
al WPO

Velocidad web
CDN y Core Web Vitals

Database optimization

SEGURIDAD
-I 2 Y BACKUPS

Seguridad WordPress
Backups automaticos

SSLy GDPR

'|3 DEPLOYMENT
Y PUESTAEN
PRODUCCION

Preparacion para lanzamiento
Migracidén a hosting

Post-lanzamiento: implementacion de
herramientas de Analitica

'|4 AMPLIACION
DE WORDPRESS
MEDIANTE IA

CSS basico con Claude

Creacion de plugins y snippets para
WordPress



MODULO

DISENO
DE INTERFACES
Y EXPERIENCIA DE

USUARIO (UX/UI)
180 H. 0'| INTRODUCCION:

UX/UL'Y FIGMA

« Conceptos clave de Experiencia de Usuario
(UX) e Interfaz de Usuario (Ul)

+ Roles, perfiles y competencias del
disefador de experiencias digitales

« Figma como herramienta principal de
diseflo y prototipado colaborativo

« Introduccién al flujo de trabajo digital con
Figma

« Animacioén basica: creacion de
microinteracciones y transiciones simples

02 DISENO E

INTERACCION

« Usabilidad: normas, patrones y buenas
practicas

« Vocabulario esencial de UX y conceptos
clave

« UX Writing: cdmo guiar al usuario con texto
claroy empatico



.

.

Wireframing: estructura visual y flujo de
interaccion

Creacidén de prototipos funcionales con
herramientas digitales

03 DISENO

VISUAL

Principios del disefio visual: equilibrio,
jerarquia, contraste y consistencia

Color y tipografia: transmitir identidad y
mejorar la legibilidad

Disefo con reticulas (grid): organizacion
visual profesional

Creacién de sistemas visuales coherentes
para proyectos digitales

04ARQU|TECTURA
DE LA )
INFORMACION

Estructura y jerarquia de contenidos: arbol
de informacion

Sistemas de organizacién, clasificacion

Etiquetado y nomenclatura coherente de
elementos

Sistemas de navegacion y sistemas de
buUsqueda y localizacién de informacion

Diagramas de flujo y mapas de recorrido del
usuario

05 HEURISTICAS

Definicién y aplicaciones en el disefio de
interfaces

Evaluacién heuristica: deteccién de
problemas de usabilidad

Iteracion y redisefio de elementos basados
en resultados

Aplicacidn de heuristicas de Nielseny
principios de usabilidad

06 DISENO Ul

MULTIPLATAFORMA

Adaptacién de interfaces a diferentes
dispositivos: web, tablet, movil y
smartwatch

Diferencias en resolucién, densidad de
pixeles y patrones de interaccién

Disefo responsive y adaptable segun
contexto de uso

0'7 ACCESIBILIDAD

Disefiar pensando en todas las personas

Principales organismos, estandares y
normativas

Principios de accesibilidad (POUR):
Perceptible, Operable, Comprensible y
Robusto

Disefio para discapacidades visuales,
auditivas, cognitivas y fisicas

Plugins y herramientas para accesibilidad
en Figmay web

Ventajas competitivas y sociales de un
disefo inclusivo

0 PROTOTIPADO
AVANZADO EN
FIGMA

Auto Layout: estructuras dindmicas que se
adaptan automaticamente

Componentes: creacion de elementos
reutilizables

Variantes y estados interactivos de
componentes

Variables: gestidon avanzada de estilos,
colores y propiedades

Creacion de prototipos complejos con
animaciones interactivas



09O UXRESEARCH:
TECNICAS DE
INVESTIGACION

Definicién, fases y tipos de investigacién UX

Card Sorting: cdmo los usuarios organizan
la informacion

Entrevistas: obtencién de insights
cualitativos

Cuestionarios: analisis cuantitativo
estructurado

Test A/B: validacion empirica de decisiones
de disefo

Benchmarking: analisis comparativo de
productos y competencia

'|0 DISENO

CONDUCTUAL

Fundamentos del Behavioral Design

Heuristicas cognitivas de Daniel Kahneman
aplicadas al UX

Disefio para el cambio de comportamiento

Dark patterns: deteccidén, ética y buenas
practicas

Técnicas y estrategias del disefio persuasivo

Comparativa: Behavioral Design vs. Dark
Patterns

'|'| VIBE CODINGY
LAIAEN EL
DISENO UX/UI

Definiciéon del Vibe Coding: emocién como
eje del disefio

El rol del disenador en la era de la
Inteligencia Artificial

Aplicaciones de IA en el diseflo UX/UI: Maze,
ChatGPT, Lovable, Uizard

Disefio asistido por IA en Figma Make

Vibe Coding: conectar emociény
funcionalidad

Nuevas competencias y habilidades del
diseflador contemporaneo

Desafios éticos y creativos en el uso de la IA

12 METODOLOGIAS
AGILES

Atomic Design: disefio modular basado en
componentes

Design Sprint: resoluciéon rapida de
problemas y validacion de ideas

Design Thinking: enfoque creativo e
iterativo centrado en el usuario

Lean UX: aprendizaje rapido, colaboracion y
mejora continua

13 SISTEMAS
DE DISENO

Principios para la creacién de sistemas
visuales consistentes

Implementacién de sistemas de diseno
dentro de Figma

Foundations: color, tipografia, espaciado y
componentes base

Creacioén de librerias reutilizables siguiendo
Atomic Design

Disefio de microinteracciones

Documentacién y hand-off: entrega al
equipo de desarrollo



MODULO

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL NO CODE:
AUTOMATIZACIONES
Y AGENTES

180 H.

0'| FUNDAMENTOS

« Qué eslalA, breve introduccion

« Conceptos clave: Machine Learning, Deep

Learning, Redes Neuronales

« Datos: recopilaciéon, limpieza y preparaciéon

. Etica: sesgos, transparencia, uso

responsable

« Aspectos legales: propiedad intelectual,

privacidad, regulaciones

02 LMs

Y ASISTENTES

« Introduccién a Modelos de Lenguaje de

Gran Escala (LLMSs)

- Prompts efectivos y técnicas de ingenieria

de prompts

. Casos de uso: asistentes personales,

chatbots, copilotos

« Creatividad y Brainstorming con LLMs

- Limitacionesy buenas practicas



03 AUTOMATIZA-
CIONES
(MAKE/NSN/APIS)

Plataformas de automatizacién: Make, n8n
Conexién entre servicios con APIs
Automatizacidén de tareas repetitivas

Integracidn con IA para flujos de trabajo
inteligentes

04 CONTENIDOS IA
GENERATIVA

Generaciéon de Imagenes con |A, modelos,
técnicas

Editar contenido con Herramientas IA,
Relleno generativo

Entrenamiento y customizacion de
contenidos generados con IA

Escaladores de imdagenes, entrega de Artes
Finales generados con |IA

Creacion de video generado por IA, Avatares

Generacidn de voces, traducciones, musica
con |A

Creacion Modelos 3D con |IA

Construccion de pipelines de producciéon
multimodal

05 MARKETING CON IA

Segmentacion de audiencias con IA
Personalizacién de campanas
Analisis de tendencias y predicciones
Data driven marketing

Growth marketing

SEO con IA: optimizacion de contenidos
para buscadores, generacion de
meta-descripciones, analisis de keywords,
clustering semantico

IA aplicada a Paid Media
Customer journeys y workflows
Plan de contenidos

Social Media asistido con |A

06 AGENTES

Definicidon y concepto de agentes
inteligentes

Tipologia: agentes reactivos, deliberativos,
multi-agente

Aplicaciones: asistentes personales
avanzados, agentes auténomos en
empresas, videojuegos

Herramientas y frameworks para crear
agentes

Q"/ VIBECODING
(PROGRAMACION
CON LENGUAJE
NATURAL)

Uso de |A para explorar ideas rapidamente
Prototipado de interfaces y experiencias
Experimentacion artistica y creativa con
cdédigo

Ejemplos practicos de proyectos hibridos



