Horarios
Opcidén entre semana:
Lunes a Jueves*

Mananas

09.00 -12.00 H.
12.00 -15.00 H.

Tardes

16.00 -19.00 H.
19.00 - 22.00 H.

*El modulo de 1A No
Code solo se imparte en
los siguientes horarios:

Mananas
12.00 - 15.00 H.

Tardes
16.00 - 19.00 H.

Pide cita aqui
con un asesor de estudios

Consulta precio, ofertas y
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

CEl.

MASTER EN

MARKETING DIGITAL
E INTELIGENCIA
ARTIFICIAL NO CODE

360 H. (6 meses)

280 H. Presencial+Online + 80 H. Proyecto final

* El contenido de este programa es orientativo,
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lizacion o modificacion de los contenidos.


https://cei.es/asesoramiento-academico/

OBJETIVOS

En este Master en Marketing Digital e Inteligencia Artificial No
Code aprenderas a disenar, ejecutar y optimizar estrategias de
marketing digital integrando herramientas de inteligencia arti-
ficial sin necesidad de programar. A lo largo de la formacién co-
menzaras adquiriendo una vision soélida del ecosistema del mar-
keting digital, comprendiendo los nuevos modelos de negocio,
los cambios en el comportamiento del consumidor y las princi-
pales disciplinas clave como la planificacion estratégica online, la
gestion de redes sociales, el marketing de contenidos, el posicio-
namiento en buscadores y la analitica web.

De forma progresiva, incorporards la inteligencia artificial como
una aliada estratégica, entendiendo sus fundamentos, el fun-
cionamiento de los modelos de lenguaje (LLMs) y su aplicacion
practica en marketing. Aprenderas a crear asistentes y copilotos,
a automatizar procesos mediante herramientas no-code como
Make o n8n, generar contenidos con IAy aplicar modelos de ana-
lisis y segmentacion avanzada para mejorar campanas y resulta-
dos. Al finalizar, serds capaz de combinar estrategia, creatividad
y automatizacién, desarrollando proyectos reales y un portafolio
aplicable que te permitira afrontar con solvencia los retos actua-
les del marketing digital impulsado por IA.



OFICIAL

CEl—Centro de Estudios de Innovacidn, Disefio y Marketing—es un centro de formacién recono-
cido por el Ministerio de Educaciéon para impartir estudios oficiales de grado superior y homo-
logado por las compafias que lideran el sector de las artes digitales y las nuevas tecnologias.

Ser el Unico centro de formacion de Espafia que redne las siguientes certificaciones es una
garantia indiscutible para nuestros alumnos: Adobe Certified Professional, Apple Authorized
Training Center, Autodesk Authorized Training Center, Maxon Training Provider, Microsoft Cer-
tified Educator, Unity Oficial Training Center, Google Partner, IBM Education Partner, Cisco
Networking Academy, AWS Academy.. Ademas, nuestra Escuela ha sido galardonada por los
Premios Excelencia Educativa como Mejor Programa Educativo para Insercion Profesional, Me-
jor Centro de Formacion Presencial, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

y \| Adobe Microsoft

Certified Professional CERTIFIED

Educator

Authorized AAU TODESK

Traini ng Center Authorized Training Center

aWS7 academy 8 MAXON




LA ESCUELA

—Centro de Estudios de Innovacion, Disefo y Marketing— es
una escuela de disefio digital fundada en el afflo 1991 especiali-
zada en el sector de las nuevas tecnologias, el disefio y el mar-
keting digital, con sedes en Madrid, Sevilla y Valencia. Nues-
tros estudios se desarrollan en seis areas de formacion:

Ahora sabemos que acertamos cuando, en apostamos por una
ensefanza de calidad como

Nuestra maxima fue, esy seguird siendo que, el alumno,
cuando acabe el periodo lectivo, maneje a la perfeccion las técnicas
impartidas durante su formacion. Por esto, la inmensa mayoria de los
miles de alumnos que han pasado por nuestras aulas se han incorpo-
rado al mercado de trabajo o han mejorado sus condiciones laborales
tras terminar sus estudios en CEl.

Con mas de 30 afos en el sector, mas de 20.000 alumnos formados y
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEl pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptandose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es
por todo ello que nuestra escuela ha sido galardonada, en los ulti-
mos afos, por los

En 2022, CEl unid¢ fuerzas con Omnes
Education es una institucion privada de educacion superior e inves-
tigacion multidisciplinar que ofrece programas educativos en los
campos de la gestion, la ingenieria, la comunicacion y los medios di-
gitales y las ciencias politicas. Sus campus se encuentran en Abiyan,
Barcelona, Beaune, Burdeos, Chambéry, Ginebra, Londres, Lyon, Ma-
drid, Ménaco, Munich, Paris, Rennes, San Francisco, Sevilla y Valen-
cia, repartidos entre 13 escuelas y universidades diferentes. Con mas
de 40.000 estudiantes cada afo y mas de 200.000 antiguos alumnos,
Omnes ocupa un lugar unico en el panorama educativo internacional.

Otro de los puntos fuertes de la escuela es el

gue ponen a disposicion de los estudiantes
varios afos de experiencia en sus respectivas disciplinas. Un centro
de formacion homologado ha de comunicar quiénes son sus profe-
sores/as y someterles al control de la compafia propietaria del soft-
ware sobre el que impartimos formaciéon. Esto garantiza su perma-
nente conocimiento de todas las funcionalidades de las aplicaciones,
su contrastada valia y experiencia profesional, asi como su indudable
capacidad y calidad como docente.



PROGRAMA

- Introduccion al Marketing Digital

- Planificacion Estratégica Online

- Gestion de Social Media

- Marketing en buscadores: SEO y SEM

- Analitica web

- Fundamentos de |A

- Modelos de lenguaje (LLMs)

- Asistentes y copilotos

. Automatizaciones no-code. Make/n8n/APIs
- Integracion LLM + automatismos

- |A Generativa

- Marketing con IA

- Agentes

- Vibe Coding (lenguaje natural para crear)
- Frameworks de trabajo



MODULO

MARKETING
DIGITAL
180 H.

0 INTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAL

MARKETING DIGITAL

;Qué es el marketing?
10 cambios del marketing digital

Internet y la nueva era del marketing digital
Web 3.0

Nuevos enfoques
Campanas 3.0
Marketing Viral

La IA como modelo de futuro: Introducciéon
aLLM's

NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO BASADOS
EN WEB 2.0

Retos y desafios para emprendedores
digitales

Cambios en las diferentes industrias
Salidas laborales del marketing digital
Nuevos medios de pago

Modelo Lean Canvas

Creacion de ideas de negocio con |A

ATRAYENDO CLIENTES EN LA ERA DIGITAL

Momento cero de la verdad

Encontrar el publico objetivo



« ¢Quéesunlead?

« Empezar a desarrollar Buyer/Personas

+ Matriz de toma de decisiones

« RGPD

+ Prospeccién de publicosy buyer personas

con |A

MARKETING DE CONTENIDOS

- Realidad actual. El contenido es el rey
- Definicién de marketing de contenidos
+ Tendencias en el marketing de contenidos

« Laimportancia de una estrategia de
contenidos

- ;Como generar contenido viral y atractivo?

» Creacion de estrategia de marketing de
contenidos con |A

(O 2 PLANIFICACION
ESTRATEGICA
ONLINE

ESTRATEGIA DE MARKETING ONLINE

- Estrategia de marketing online
« Analisis de la situacién actual de la empresa
- Andlisis D.A.F.O enfocado a web

- Investigacion de la competencia basada en
web

- Definicién de objetivos y cronograma

» Recursos necesarios para su realizacidon y
desarrollo

+ Plan de ejecucién y establecimiento de
métricas

- Analisis de resultados
« Calculo del ROI

» Creacion de agentes de IA enfocados al
Marketing Digital

+ Validacién y creacién de D.A.F.O con |A

- Modelo de negocio Canvas enfocado con IA

MARKETING DIGITAL CON IA

- Estrategias de Marketing Digital asistidas con 1A
- ldentificacién de PUblicos objetivos con IA

- Configuracion de asistente de Copywriting
con Chat GPT

- Creaciény planificacién de contenidos en
redes sociales con IA

+ Redaccién y optimizacion SEO con |A
+ Redaccién de anuncios publicitarios de
SEM con |IA

CAMPANA DE E-MAIL MARKETING

- Bases de datos de contactos
- Generaciéon de /eads de calidad

« Técnicas de disefo para crear un e-mail
efectivo

- Legislacion referente al e-mail marketing
+ Métricas del e-mail marketing
+ Herramientas y plataformas online

« Presupuesto y recursos necesarios para su
implementacién

« Andlisis de resultados y ROI

+ Casos de éxito

« Caso practico: creacidén de una newsletter

« Planificacidon de estrategia de e-mail con |A

. Creacidn de contenidos de correos con |A

SOCIAL MEDIA PLAN

« Analisis de la situacién actual de las redes
de la empresa

« Analisis de la competencia en redes sociales
- Selecciéon de plataformas y canales

- Creacién de sinergias: personas con
influencia y mapas de blogs

+ Definiciéon de objetivos

« Estrategia de contenidos

- Estrategia de acciones

- Herramientas para la gestion de social media

« Establecimiento de métricas por red social:
Facebook, X, YouTube, Instagram, Blog, etc.

« Herramientas de monitorizacién de redes
sociales

. Creaciéon de calendarios de contenidos con |IA

- Redaccidon de piezas publicitarias con IA

03 GESTION DE
SOCIAL MEDIA

FACEBOOK

- Facebook para empresas. Proceso para
crear una cuenta de empresa (Practica)

- Campanas de Facebook Ads



« Tipos de campanasy objetivos
- Segmentacion de anuncios

- Creacién de publicos personalizados para
campafas

+ Pixel de seguimiento
- Formatos de anuncios
. Facturacion en Facebook Ads

« Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

« Analitica y promocioén a través de esta red
social

+ Usos de X por parte de las marcas

« Creacidon de campafasy participacion
- X para empresas

« Campanas de X Ads

« Tipos de campanasy objetivos

« Segmentacioén de anuncios

- Creacién de publicos personalizados para
campafa

+ Seguimiento de conversiones
« Formatos de anuncios

- Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

- Analiticay promocidn a través de esta red
social

INSTAGRAM

+ Instagram Ads
« Formatos de anuncios y cdémo crearlos

« Instagram y Facebook para vender
productos

+ Apps de Instagram

PINTEREST

+ Pinterest para empresas

- Pinterest Ads

« Campanas de Pinterest Ads

- Tipos de campanas y objetivos
- Segmentacion de anuncios

« Creacion de publicos personalizados para
campanfas

+ Seguimiento de conversiones
- Widgets en Pinterest
- Pinteresty el SEO

LINKEDIN

Usos de la red social

Participacién en grupos

Perfiles de empresas: como crearlos
Creacion de un perfil personal (Practica)

Mejoras del perfil a través de
recomendaciones: cdémo obtenerlas

Campanas de LinkedIn Ads
Tipos de campafas y objetivos
Segmentacién de anuncios

Creacién de publicos personalizados
paracampana

Seguimiento de conversiones

TIKTOK

Usos de la red

Creacion de perfil personal y perfil de empresa
TikTok Ads

Etiquetas de seguimiento en TikTok
Investigacién de tendencias

Formatos de anuncios

Creacioén de publicos

INTRODUCCION A WORDPRESS

Creacion de Hosting y Dominio para la clase
Introduccién a Temas

Introduccién a Postypes (Creacion de
Paginas, Entradas, Productos)

Creacion de Mends

Plugins basicos

El blog como herramienta personal
Consejos para generar contenidos en blogs

;Cémo disefiar una landing page atractiva?

04 MARKETING EN
BUSCADORES:
SEO Y SEM

SEO

Introduccién al Marketing en buscadores
Usabilidad y accesibilidad web

Indexacién en Google Search Console
(Mobile First Indexing)



+ Herramientas importantes de Search
Console (rendimiento de palabras, errores,
enlaces, clics, impresiones, ctr, dispositivos,
etc.). Realizar paso a paso una correcta
indexacién en Google

- Definicién de palabras clave

« Herramientas para Keywords (SEMrush,
Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

« SEO On-Page: optimizacién de contenidos
« Screaming Frog

- Metatitulos, metadescripciones, estructura
de contenidos, headings, etiquetas
importantes

« Optimizacion de imagenes para SEO
« Escritura de SEO
+ Marcado de datos

+ Optimizacién de entradas a blogs a nivel de
SEO

» Instalaciéon de plugins especializados en SEO
- SEO Off-Page: optimizacién externa
» Construccion natural de enlaces

+ Redireccionamientos Web y estatus de
paginas 301, 404, 5xx, etc.

» Malas practicas en posicionamiento SEO
« Casos de éxito

« Caso practico: planificacién y desarrollo de
estrategia SEO

- Lista paso a paso para empezar a hacer SEO
« Auditoria de SEO
« SEO Local con Google Maps

« Creacidn de contenidos de |IA enfocados a
GEO (Generative Engine Optimization)

+ Redaccidn y optimizacién SEO con |A

» Investigacion de palabras clave enfocadas
con |A

« Interlinking con |IA

SEM

- Estrategia de publicacién de anuncios

- Investigacion de palabras clave con la
herramienta planificador de palabras clave

- Tipos de concordancias de palabras clave
- Palabras clave negativas
- Tipos de pujas

« Caso practico: planificacién y desarrollo de
estrategia SEM

- Red de busquedas

- Red de display

- Métricas en Google Ads
« Listas de remarketing

+ YouTube Ads

« Creacidon de Campanas de Red de

buUsqueda con IA.

« Creacidn de Anuncios con |A
- Campanas de PMAX enfocadas con IA

» Redaccién de anuncios publicitarios de

SEM con |A

O 5 ANALITICAWEB

- Introduccién a Google Analytics

+ Implementacion de cdédigos de
seguimiento

« Creacion de vistas, perfiles y permisos

. Tipos de datos (dimensiones, dimensiones
secundarias, métricas, métricas
personalizadas)

- Planificacion de objetivos
- Metas, eventos, filtros y canales

» Definicién de métricas, tipos de
conversiones

« Introduccién a Google Tag Manager
« Creacidn de publicos personalizados
« Listas de remarketing

- Segmentos personalizados

« Dashboards personalizados

+ GA4% asistido por IA

06 ULTIMOS DIAS
DE CURSO

- Certificaciones de Google
+ Repaso final de curso

- Tutorias de proyecto



MODULO

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL NO CODE:
AUTOMATIZACIONES
Y AGENTES

180 H.

0'| FUNDAMENTOS

« Qué eslalA, breve introduccion

« Conceptos clave: Machine Learning, Deep

Learning, Redes Neuronales

« Datos: recopilaciéon, limpieza y preparaciéon

. Etica: sesgos, transparencia, uso

responsable

« Aspectos legales: propiedad intelectual,

privacidad, regulaciones

02 LtMs

Y ASISTENTES

« Introduccién a Modelos de Lenguaje de

Gran Escala (LLMSs)

- Prompts efectivos y técnicas de ingenieria

de prompts

. Casos de uso: asistentes personales,

chatbots, copilotos

« Creatividad y Brainstorming con LLMs

- Limitacionesy buenas practicas



03 AUTOMATIZA-
CIONES
(MAKE/NSN/APIS)

Plataformas de automatizacién: Make, n8n
Conexidon entre servicios con APIs
Automatizacion de tareas repetitivas

Integracidén con IA para flujos de trabajo
inteligentes

04 CONTENIDOS IA
GENERATIVA

Generacion de Iméagenes con |IA, modelos,
técnicas

Editar contenido con Herramientas IA,
Relleno generativo

Entrenamiento y customizacion de
contenidos generados con |IA

Escaladores de imagenes, entrega de Artes
Finales generados con IA

Creacion de video generado por IA, Avatares

Generacion de voces, traducciones, musica
con |IA

Creacion Modelos 3D con |A

Construccion de pipelines de produccion
multimodal

05 MARKETING CON IA

Segmentacién de audiencias con |A
Personalizacion de campanas
Analisis de tendencias y predicciones
Data driven marketing

Growth marketing

SEO con |IA: optimizacion de contenidos
para buscadores, generacion de
meta-descripciones, analisis de keywords,
clustering semantico

IA aplicada a Paid Media
Customer journeys y workflows
Plan de contenidos

Social Media asistido con |IA

06 AGENTES

Definicion y concepto de agentes
inteligentes

Tipologia: agentes reactivos, deliberativos,
multi-agente

Aplicaciones: asistentes personales
avanzados, agentes auténomos en
empresas, videojuegos

Herramientas y frameworks para crear
agentes

Q"/ VIBECODING
(PROGRAMACION
CON LENGUAJE
NATURAL)

Uso de |A para explorar ideas rapidamente
Prototipado de interfaces y experiencias
Experimentacion artistica y creativa con
coédigo

Ejemplos practicos de proyectos hibridos



