Horarios:

., *
Opcion entre semana

(cuatro turnos a elegir):

Lunes a Jueves

Mananas
09.00 - 12.00 H.
12.00 - 15.00 H.

Tardes
16.00 - 19.00 H.
19.00 - 22.00 H.

* El médulo de Big Data
tiene un unico horario:
19.00-22.00 H.

Opcion fin de semana
(viernes + sabado):

Viernes
16.00 - 20.00 H.

Sabados
10.00 - 14.00 H.

Consulta precio, ofertas y
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

Pide cita aqui
con un asesor de estudios

CEl.

MASTER EN

MARKETING DIGITAL
Y BIG DATA

360 H. (6 meses)

280 H. Presencial/Online + 80 H. Proyecto final

* El contenido de este programa es orientativo,
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lizacion o modificacion de los contenidos.


https://cei.es/
https://cei.es/asesoramiento-academico/
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En el Master en Marketing Digitaly Big Data los alumnos aprenderan
la teoria, estrategias y técnicas mas importantes del marketing digi-
taly,ademas, se proporciona un conocimiento efectivo sobre los fun-
damentos del Big Data y la Analitica de Datos (Business Analytics),
sus principales componentes y las herramientas mas empleadas en
el entorno empresarial.

El programa académico de este master se divide en dos asignaturas
o modulos claramente diferenciados pero directamente relaciona-
dos entre si:

- Marketing Digital: un moédulo 100% de marketing digital. Planifi-
cacion estratégica online y marketing de contenidos, gestion pro-
fesional de redes sociales, marketing en buscadores (SEO y SEM),
analitica web y otros conceptos de marketing digital que seran
aplicados en todo tipo de proyectos, plataformas y paginas web.

- Big Datay Business Analytics. Donde el alumno aprenderd a esta-
blecer un orden entre los diferentes campos de estudio (almace-
namiento, procesamiento, analisis), siendo capaz de recomendar
el uso de herramientas y tecnologias en funcidn del caso de uso
a resolver y con el objetivo de que, al terminar el periodo lectivo,
el alumno sea capaz de dominar los fundamentos de Big Data
y Business Analytics, modelos y bases de datos relacionales, tec-
nologia aplicada a business intelligence, bases de datos No-SQL
y almacenamiento escalable, paralelizacion de datos (Hadoop vs.
Spark), machine learning y mineria de datos, mineria de texto y
PLN vy visualizacion de datos.

En definitiva, este Master en Marketing Digital y Big Data busca dar
respuesta al aumento de la demanda de empleo relacionada con la
proliferacion exponencial de datosy el repentino impacto de la trans-
formacion digital en el entorno social, econdmico y/o profesional du-
rante los ultimos afos, formando perfiles capaces de dar respuesta a
problemas de interpretacion de datos, mejora en la toma de decisio-
nesy la elaboracion de estrategias de marketing digital.



OFICIAL

CEl-Centro de Estudios de Innovacion, Disefio y Marketing—es un centro de formacién recono-
cido por el Ministerio de Educacion para impartir estudios oficiales de grado superior y homo-
logado por las compafias que lideran el sector de las artes digitales y las nuevas tecnologias.

Ser el Unico centro de formaciéon de Espafia que redne las siguientes certificaciones es una
garantia indiscutible para nuestros alumnos: Adobe Certified Professional, Apple Authorized
Training Center, Autodesk Authorized Training Center, Maxon Training Provider, Microsoft Cer-
tified Educator, Unity Oficial Training Center, Google Partner, IBM Education Partner, Cisco
Networking Academy, AWS Academy.. Ademas, nuestra Escuela ha sido galardonada por los
Premios Excelencia Educativa como Mejor Programa Educativo para Insercion Profesional, Me-
jor Centro de Formacion Presencial, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

F LY Adobe Microsoft

Certified Professional CERTIFIED

Educator

Authorized AAU TODESK

Training Center Authorized Training Center

aW§7 academy 8 MAXON




<
_]
L]
D)
O
N
L]
<
_]

CEl -Centro de Estudios de Innovaciéon—- es una escuela de disefio di-
gital fundada en el aflo 1991 especializada en el sector de las nuevas
tecnologias, el disefo y el marketing digital, con sedes en Madrid,
Sevilla y Valencia. Nuestros estudios se desarrollan en seis areas de
formacion: disefio grafico y direccion de arte, disefio y programacion
web, marketing digital y business, produccién, postproduccion au-
diovisual (VFX) y motion graphics, diseflo de interiores y arquitectura
BIM, arte, diseflo y programacion de videojuegos, y big data y cloud.

Ahora sabemos que acertamos cuando, en 1991, apostamos por una
ensefanza de calidad como escuela de disefo, marketing y nuevas
tecnologias. Nuestra maxima fue, es y seguira siendo que, el alumno,
cuando acabe el periodo lectivo, maneje a la perfeccion las técnicas
impartidas durante su formaciéon. Por esto, la inmensa mayoria de
los miles de alumnos que han pasado por nuestras aulas se han in-
corporado al mercado de trabajo o han mejorado sus condiciones
laborales tras terminar sus estudios en CEl.

Con mas de 30 afos en el sector, mas de 20.000 alumnos formados y
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEl pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptandose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es
por todo ello que nuestra escuela ha sido galardonada, en los ulti-
mos anos, por los Premios Excelencia Educativa como Mejor Centro
de Formacion Presencial, Mejor Programa Educativo para Insercion
Profesional, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

En 2022, CEl unidé fuerzas con Omnes Education Group. Omnes
Education es una institucion privada de educacién superior e inves-
tigacion multidisciplinar que ofrece programas educativos en los
campos de la gestion, la ingenieria, la comunicacion y los medios di-
gitales y las ciencias politicas. Sus campus se encuentran en Abiyan,
Barcelona, Beaune, Burdeos, Chambéry, Ginebra, Londres, Lyon, Ma-
drid, Ménaco, Munich, Paris, Rennes, San Francisco, Sevilla y Valen-
cia, repartidos entre 13 escuelas y universidades diferentes. Con mas
de 40.000 estudiantes cada afio y mas de 200.000 antiguos alumnos,
Omnes ocupa un lugar Unico en el panorama educativo internacional.

Otro de los puntos fuertes de la escuela es el equipo de profesores
altamente cualificados, que ponen a disposicion de los estudiantes
varios anos de experiencia en sus respectivas disciplinas. Un centro
de formacion homologado ha de comunicar quiénes son sus profe-
sores/as y someterles al control de la compafia propietaria del sof-
tware sobre el que impartimos formacion. Esto garantiza su perma-
nente conocimiento de todas las funcionalidades de las aplicaciones,
su contrastada valia y experiencia profesional, asi como su indudable
capacidad y calidad como docente.



PROGRAMA

- Introduccion al Marketing Digital

- Planificacion Estratégica Online

- Gestion de Social Media

- Marketing en buscadores: SEO y SEM
- Analitica Web

- Infraestructura de datos

- Cloud

- Data Analytics y GenAl

- Business Intelligence

- Data Science




MODULO

MARKETING
DIGITAL

180 H. O7 NTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAL

MARKETING DIGITAL

« :Qué es el marketing?
+ 10 cambios del marketing digital

« Internety la nueva era del marketing digital
Web 3.0

- Nuevos enfoques

« Campafas 3.0

- Marketing Viral

+ La lA como modelo de futuro: Introduccion

aLLM’s

NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO BASADOS
EN WEB 2.0

Retos y desafios para emprendedores
digitales

+ Cambios en las diferentes industrias
- Salidas laborales del marketing digital
« Nuevos medios de pago

Modelo Lean Canvas

» Creacidon de ideas de negocio con IA

ATRAYENDO CLIENTES EN LA ERA DIGITAL

« Momento cero de la verdad

- Encontrar el puUblico objetivo



- ¢(Quéesunlead?

- Empezar a desarrollar Buyer/Personas

+ Matriz de toma de decisiones

« RGPD

- Prospeccién de publicos y buyer personas

con |A

MARKETING DE CONTENIDOS

+ Realidad actual. El contenido es el rey
+ Definicién de marketing de contenidos
- Tendencias en el marketing de contenidos

+ Laimportancia de una estrategia de
contenidos

+ (COmo generar contenido viral y atractivo?

« Creaciéon de estrategia de marketing de
contenidos con IA

(O 2 PLANIFICACION
ESTRATEGICA
ONLINE

ESTRATEGIA DE MARKETING ONLINE

« Estrategia de marketing online
« Analisis de la situacién actual de la empresa
- Analisis D.A.F.O enfocado a web

+ Investigacion de la competencia basada en
web

« Definicién de objetivos y cronograma

« Recursos necesarios para su realizacién y
desarrollo

- Plan de ejecucién y establecimiento de
métricas

- Analisis de resultados
. Calculo del ROI

« Creacidon de agentes de |IA enfocados al
Marketing Digital

- Validacion y creacién de D.A.F.O con IA

- Modelo de negocio Canvas enfocado con IA

MARKETING DIGITAL CON IA

« Estrategias de Marketing Digital asistidas con |1A
- ldentificacion de PuUblicos objetivos con IA

- Configuracion de asistente de Copywriting
con Chat GPT

« Creacidon y planificacién de contenidos en
redes sociales con IA

- Redacciéon y optimizacién SEO con IA
- Redaccién de anuncios publicitarios de
SEM con |IA

CAMPANA DE E-MAIL MARKETING

- Bases de datos de contactos
. Generaciéon de leads de calidad

- Técnicas de disefo para crear un e-mail
efectivo

- Legislacion referente al e-mail marketing
« Métricas del e-mail marketing
« Herramientas y plataformas online

- Presupuesto y recursos necesarios para su
implementacién

+ Analisis de resultados y ROI

+ Casos de éxito

« Caso practico: creacidén de una newsletter

- Planificacién de estrategia de e-mail con IA

« Creacion de contenidos de correos con |IA

SOCIAL MEDIA PLAN

- Analisis de la situaciéon actual de las redes
de la empresa

- Analisis de la competencia en redes sociales
- Seleccion de plataformas y canales

« Creacién de sinergias: personas con
influencia y mapas de blogs

« Definicién de objetivos

- Estrategia de contenidos

« Estrategia de acciones

+ Herramientas para la gestién de social media

« Establecimiento de métricas por red social:
Facebook, X, YouTube, Instagram, Blog, etc.

« Herramientas de monitorizacién de redes
sociales

. Creacion de calendarios de contenidos con IA

+ Redaccidén de piezas publicitarias con |A

03 GESTION DE
SOCIAL MEDIA

FACEBOOK

+ Facebook para empresas. Proceso para
crear una cuenta de empresa (Practica)

« Campanhas de Facebook Ads



Tipos de campafas y objetivos
Segmentacién de anuncios

Creacidn de publicos personalizados para
campanhas

Pixel de seguimiento
Formatos de anuncios
Facturacidon en Facebook Ads

Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

Analitica y promocidn a través de esta red
social

Usos de X por parte de las marcas
Creacion de campafas y participacion
X para empresas

Campafas de X Ads

Tipos de campafas y objetivos
Segmentacién de anuncios

Creacion de publicos personalizados para
campana

Seguimiento de conversiones
Formatos de anuncios

Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

Analitica y promocién a través de esta red
social

INSTAGRAM

Instagram Ads
Formatos de anuncios y codmo crearlos

Instagram y Facebook para vender
productos

Apps de Instagram

PINTEREST

Pinterest para empresas
Pinterest Ads

Campafias de Pinterest Ads
Tipos de campafas y objetivos
Segmentacién de anuncios

Creacidn de publicos personalizados para
campahas

Seguimiento de conversiones
Widgets en Pinterest
Pinteresty el SEO

LINKEDIN

« Usos de la red social

« Participacién en grupos

- Perfiles de empresas: cémo crearlos

- Creacidon de un perfil personal (Practica)

- Mejoras del perfil a través de
recomendaciones: cdmo obtenerlas

- Campafas de LinkedIn Ads
- Tipos de campafas y objetivos
- Segmentacién de anuncios

- Creacidn de puUblicos personalizados
paracampafa

- Seguimiento de conversiones

TIKTOK

+ Usosdelared

« Creacion de perfil personal y perfil de empresa
« TikTok Ads

- Etiquetas de seguimiento en TikTok

- Investigacion de tendencias

+ Formatos de anuncios

« Creacién de publicos

INTRODUCCION A WORDPRESS

« Creacién de Hosting y Dominio para la clase
+ Introduccién a Temas

- Introduccién a Postypes (Creacidn de
Paginas, Entradas, Productos)

« Creacion de Menus

- Plugins basicos

+ El blog como herramienta personal

- Consejos para generar contenidos en blogs

+ ;Como disefar una landing page atractiva?

04 MARKETING EN
BUSCADORES:
SEQO Y SEM

SEO

- Introduccién al Marketing en buscadores
« Usabilidad y accesibilidad web

- Indexacion en Google Search Console
(Mobile First Indexing)



e Herrdrnierniuas irmportidrites ae sedrcri
Console (rendimiento de palabras, errores,
enlaces, clics, impresiones, ctr, dispositivos,
etc.). Realizar paso a paso una correcta
indexacién en Google

+ Definicion de palabras clave

+ Herramientas para Keywords (SEMrush,
Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

-« SEO On-Page: optimizacién de contenidos
« Screaming Frog

- Metatitulos, metadescripciones, estructura
de contenidos, headings, etiquetas
importantes

+ Optimizacién de imagenes para SEO
- Escritura de SEO
- Marcado de datos

+ Optimizacion de entradas a blogs a nivel de
SEO

- Instalacién de plugins especializados en SEO
« SEO Off-Page: optimizacidn externa
- Construccién natural de enlaces

+ Redireccionamientos Web y estatus de
paginas 301, 404, 5xx, etc.

« Malas practicas en posicionamiento SEO
. Casos de éxito

- Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEO

- Lista paso a paso para empezar a hacer SEO
- Auditoria de SEO
+ SEO Local con Google Maps

+ Creacidén de contenidos de IA enfocados a
GEO (Generative Engine Optimization)

- Redaccidén y optimizaciéon SEO con IA

« Investigacién de palabras clave enfocadas
con IA

+ Interlinking con |IA

SEM

- Estrategia de publicacion de anuncios

« Investigacién de palabras clave con la
herramienta planificador de palabras clave

« Tipos de concordancias de palabras clave
- Palabras clave negativas
« Tipos de pujas

- Caso practico: planificacién y desarrollo de
estrategia SEM

+ Red de busquedas

Keu ue uispiuy
Métricas en Google Ads
Listas de remarketing
YouTube Ads

Creacion de Campafas de Red de
buUsqueda con IA.

Creacion de Anuncios con |A
Campanfias de PMAX enfocadas con |IA

Redaccion de anuncios publicitarios de
SEM con IA

O 5 ANALITICAWEB

Introduccién a Google Analytics

Implementacion de codigos de
seguimiento

Creaciodn de vistas, perfiles y permisos

Tipos de datos (dimensiones, dimensiones
secundarias, métricas, métricas
personalizadas)

Planificacion de objetivos
Metas, eventos, filtros y canales

Definicion de métricas, tipos de
conversiones

Introduccién a Google Tag Manager
Creacion de publicos personalizados
Listas de remarketing

Segmentos personalizados
Dashboards personalizados

GA4 asistido por IA

06 ULTIMOS DIAS
DE CURSO

Certificaciones de Google

Repaso final de curso

- Tutorias de proyecto



MODULO

BIG DATA &
BUSINESS ANALYTICS
180 H.

INFRAESTRUCTURA

O TJNER=

Ecosistemas Modernos: evolucion de
arquitecturas desde el Data Warehouse
hacia el Data Lakehouse (implementacion
con Databricks y Spark)

SQL para Analitica Avanzada: optimizacion
de consultas complejas y funciones

de ventana para el analisis de grandes
volumenes de datos

Estrategias de Modelado: Disefio de
esquemas en estrella frente a arquitecturas
de tabla Unica (One Big Table) para
rendimiento analitico

Fundamentos Cloud: gestidon de
almacenamiento escalable (Amazon S3/
Azure Data Lake Storage)

Sistemas de Mensajeria y Streaming:
Ingesta de datos en tiempo real mediante
Apache Kafka y Azure Event Hubs



DATAANALYTICS

Y GeENAI

Procesamiento de Datos con Python:
manipulacidon e iciente con Pandasy
computacién de alto rendimiento con
Polars

Big Data Processing con PySpark:
escalabilidad del procesamiento de datos;
transicién de arquitecturas locales a
entornos distribuidos

Analisis Exploratorio (EDA) y Real-Time:
Técnicas de limpieza y diagndstico tanto
en datos estaticos como en lujos de
streaming

IA Generativa para Data Off ce: integracién
de LLMs para la optimizacion de cédigo
SQL/Python y automatizacion de la calidad
de datos

INTELLIGENCE

Visualizacion Dinamica: técnicas de Data
Storytelling y disefio de Dashboards
interactivos en Power Bl

Métricas de Negocio: definicion y

seguimiento de KPlIs estratégicos para la
toma de decisiones

« Machine Learning Supervisado:
implementacién de modelos de Regresion
y Clasificacién con Scikit-Learn

« ML a Escala: entrenamiento de modelos
masivos mediante Spark ML

« Aprendizaje No Supervisado: segmentacion
de clientes y deteccién de patrones
mediante Clustering

+ Evaluacién y Etica: métricas de rendimiento,
validacion de modelos y control de sesgos
en lA

« Introduccién a MLOps: fundamentos del
ciclo de vida y despliegue de modelos en
entornos de produccion





