Horarios™:
Lunes a Jueves

Mananas
09.00 - 12.00 H.
12.00 -15.00 H.

Tardes
16.00 - 19.00 H.
19.00 - 22.00 H.

* EIMédulo de Big Data
tiene un unico horario:
19.00-22.00 H.

Pide cita aqui
con un asesor de estudios

Consulta precio, ofertas y
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

CEl.

MASTER EN

MARKETING DIGITAL
Y BIG DATA

360 H. (6 meses)

280 H. Presencial/Online + 80 H. Proyecto final

* El contenido de este programa es orientativo,
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lizacion o modificacion de los contenidos.


https://cei.es/
https://cei.es/asesoramiento-academico/

OBJETIVOS

En el Master en Marketing Digital y Big Data los alumnos aprenderan
la teoria, estrategias y técnicas mas importantes del marketing digi-
taly,ademas, se proporciona un conocimiento efectivo sobre los fun-
damentos del Big Data y la Analitica de Datos (Business Analytics),
sus principales componentes y las herramientas mas empleadas en
el entorno empresarial.

El programa académico de este master se divide en dos asignaturas
o moddulos claramente diferenciados pero directamente relaciona-
dos entre si:

- Marketing Digital: un modulo 100% de marketing digital. Planifi-
cacion estratégica online y marketing de contenidos, gestion pro-
fesional de redes sociales, marketing en buscadores (SEO y SEM),
analitica web y otros conceptos de marketing digital que seran
aplicados en todo tipo de proyectos, plataformas y paginas web.

— Big Datay Business Analytics. Donde el alumno aprendera a esta-
blecer un orden entre los diferentes campos de estudio (almace-
namiento, procesamiento, analisis), siendo capaz de recomendar
el uso de herramientas y tecnologias en funcion del caso de uso
a resolver y con el objetivo de que, al terminar el periodo lectivo,
el alumno sea capaz de dominar los fundamentos de Big Data
y Business Analytics, modelos y bases de datos relacionales, tec-
nologia aplicada a business intelligence, bases de datos No-SQL
y almacenamiento escalable, paralelizacion de datos (Hadoop vs.
Spark), machine learning y mineria de datos, mineria de texto y
PLN vy visualizacion de datos.

En definitiva, este Master en Marketing Digital y Big Data busca dar
respuesta al aumento de la demanda de empleo relacionada con la
proliferacion exponencial de datosy el repentino impacto de la trans-
formacion digital en el entorno social, econémico y/o profesional du-
rante los Ultimos afos, formando perfiles capaces de dar respuesta a
problemas de interpretacion de datos, mejora en la toma de decisio-
nesy la elaboracién de estrategias de marketing digital.



OFICIAL

CEl - Escuela de Disefio y Marketing es un centro de formacién reconocido por el Ministerio de
Educacidon para impartir estudios oficiales de grado superior y homologado por las companias
que lideran el sector de las artes digitales y las nuevas tecnologias.

Ser el Unico centro de formaciéon de Espafa que reldne las siguientes certificaciones es una ga-
rantia indiscutible para nuestros alumnos: Adobe Authorized Training Center, Adobe Certified
Professional, Apple Authorized Training Center, Autodesk Authorized Training Center, Official
Autodesk Certification Center, Maxon Training Provider, Microsoft Certified Educator, Unity Ofi-
cial Training Center, Google Partner.. Ademas, nuestra Escuela ha sido galardonada por los
Premios Excelencia Educativa como Mejor Programa Educativo para Insercion Profesional, Me-
jor Centro de Formacion Presencial, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

' Adobe
‘ Certified Professional

O\ AUTODESK

Authorized Training Center

PREMIOS EXCELENCIA

OPEN EDUCATION & DEVELOPMENT GROUP

? PYTHON

I

s
' Authorized
Training Center
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CEl -Centro de Estudios de Innovacién—- es una escuela de disefio di-
gital fundada en el aflo 1991 especializada en el sector de las nuevas
tecnologias, el disefio y el marketing digital, con sedes en Madrid,
Sevilla y Valencia. Nuestros estudios se desarrollan en seis areas de
formacion: disefio grafico y direccion de arte, disefio y programacion
web, marketing digital y business, produccion, postproduccion au-
diovisual (VFX) y motion graphics, disefio de interiores y arquitectura
BIM, arte, disefo y programacion de videojuegos, y big data y cloud.

Ahora sabemos que acertamos cuando, en 1991, apostamos por una
ensefanza de calidad como escuela de disefo, marketing y nuevas
tecnologias. Nuestra maxima fue, es y seguira siendo que, el alumno,
cuando acabe el periodo lectivo, maneje a la perfeccion las técnicas
impartidas durante su formacion. Por esto, la inmensa mayoria de los
miles de alumnos que han pasado por nuestras aulas se han incorpo-
rado al mercado de trabajo o han mejorado sus condiciones laborales
tras terminar sus estudios en CEI

Con mas de 30 afos en el sector, mas de 20.000 alumnos formados y
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEl pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptandose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es
por todo ello que nuestra escuela ha sido galardonada, en los ulti-
mos afos, por los Premios Excelencia Educativa como Mejor Centro
de Formacion Presencial, Mejor Programa Educativo para Insercion
Profesional, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

En 2022, CEl unidé fuerzas con Omnes Education Group. Omnes
Education es una institucion privada de educacién superior e inves-
tigacion multidisciplinar que ofrece programas educativos en los
campos de la gestion, la ingenieria, la comunicacion y los medios di-
gitales y las ciencias politicas. Sus campus se encuentran en Abiyan,
Barcelona, Beaune, Burdeos, Chambéry, Ginebra, Londres, Lyon, Ma-
drid, Ménaco, MUnich, Paris, Rennes, San Francisco, Sevilla y Valen-
cia, repartidos entre 13 escuelas y universidades diferentes. Con mas
de 40.000 estudiantes cada afio y mas de 200.000 antiguos alumnos,
Omnes ocupa un lugar Unico en el panorama educativo internacional.

Otro de los puntos fuertes de la escuela es el equipo de profesores
altamente cualificados, que ponen a disposicion de los estudiantes
varios anos de experiencia en sus respectivas disciplinas. Un centro
de formacion homologado ha de comunicar quiénes son sus profe-
sores/as y someterles al control de la compafia propietaria del sof-
tware sobre el que impartimos formacioén. Esto garantiza su perma-
nente conocimiento de todas las funcionalidades de las aplicaciones,
su contrastada valia y experiencia profesional, asi como su indudable
capacidad y calidad como docente.



PROGRAMA

- Introduccion al Marketing Digital

- Planificacion Estratégica Online

- Gestion de Social Media

- Marketing en buscadores: SEO y SEM

- Analitica Web

- Introduccién/Fundamentos de Big Data & Business Analytics
- Modelos relacionales/BB. DD.

- Business Intelligence

. Bases de datos NoSQL/Almacenamiento escalable
- Paralelizacion de datos. HADOOP vs. SPARK

- Machine Learning y Mineria de datos

- Mineria de textoy PLN

- Visualizacion de datos




MODULO

MARKETING
DIGITAL
180 H.

O INTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAL

MARKETING DIGITAL

;Qué es el marketing?
10 cambios del marketing digital

Internet y la nueva era del marketing digital
Web 3.0

Nuevos enfoques
Campanas 3.0

Marketing Viral

NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO BASADOS
EN WEB 2.0

Retos y desafios para emprendedores
digitales

Cambios en las diferentes industrias
Salidas laborales del marketing digital
Nuevos medios de pago

Modelo Lean Canvas

ATRAYENDO CLIENTES EN LA ERA DIGITAL

.

Momento cero de la verdad

Encontrar el publico objetivo



« ¢Quéesunlead?
. Empezar a desarrollar Buyer/Personas
+ Matriz de toma de decisiones

- RGPD

MARKETING DE CONTENIDOS

- Realidad actual. El contenido es el rey
- Definicién de marketing de contenidos
« Tendencias en el marketing de contenidos

+ Laimportancia de una estrategia de
contenidos

+ ;Coémo generar contenido viral y atractivo?

(O 2 PLANIFICACION
ESTRATEGICA
ONLINE

ESTRATEGIA DE MARKETING ONLINE

- Estrategia de marketing online
« Analisis de la situaciéon actual de la empresa
« Analisis D.A.F.O enfocado a web

- Investigacion de la competencia basada en
web

- Definicién de objetivos y cronograma

» Recursos necesarios para su realizacion y
desarrollo

+ Plan de ejecucidon y establecimiento de
métricas

« Analisis de resultados

. Calculo del ROI

COPYWRITING | ESCRIBIR PARA VENDER

« Comunicacién y gestion de la conversacion

« Transmitir mensajes de forma eficazy
atractiva

« Gestidn de mensajes dafinos

CAMPANA DE E-MAIL MARKETING

- Bases de datos de contactos
.« Generacidon de /leads de calidad

« Técnicas de disefo para crear un e-mail
efectivo

- Legislacion referente al e-mail marketing
+ Métricas del e-mail marketing.

+ Herramientas y plataformas online

« Presupuesto y recursos necesarios para su
implementacién

- Andlisis de resultados y ROI
« Casos de éxito

« Caso practico: creacidon de una newsletter

SOCIAL MEDIA PLAN

- Analisis de la situacién actual de las redes
de la empresa

« Analisis de la competencia en redes sociales
« Seleccidon de plataformasy canales

« Creacién de sinergias: personas con
influencia y mapas de blogs

« Definicidon de objetivos

- Estrategia de contenidos

+ Estrategia de acciones

+ Herramientas para la gestién de social media

« Establecimiento de métricas por red social:
Facebook, Twitter, YouTube, Instagram,
Blog, etc.

« Herramientas de monitorizacién de redes
sociales

03 GESTION DE
SOCIAL MEDIA

COMMUNITY MANAGER

- Perfil, funciones, tareas, rol en la organizacion

- El horario del Community: 24/7, 365 dias al
ano

« Influencia (marca personal)

« Estrategias de community management:
labores, responsabilidad y posibilidades

+ Herramientas de Community Manager

- Buffer, Canva, Ghiphy

FACEBOOK

« Facebook para empresas. Proceso para
crear una cuenta de empresa (Practica)

« Campanfas de Facebook Ads
« Tipos de campanfasy objetivos
- Segmentacion de anuncios

+ Creaciéon de publicos personalizados para
campafas

+ Pixel de seguimiento



« Formatos de anuncios + Seguimiento de conversiones

« Facturacién en Facebook Ads - Widgets en Pinterest
« Casos de éxito y acciones que han impactado + Pinteresty el SEO

en la manera de utilizar esta red social
- Analiticay promocioén a través de esta red LINKEDIN

social

» Usos de la red social
TWITTER - Participacién en grupos

. + Perfiles de empresas: cdmo crearlos
« Usos de Twitter por parte de las marcas

. . . . - Creacién de un perfil personal (Practica)
« Creacion de campafas y participacion
. + Mejoras del perfil a través de
- Twitter para empresas : .
recomendaciones: cémo obtenerlas

- Campanas de Twitter Ads « Campafas de LinkedIn Ads

» Tipos de campanasy objetivos « Tipos de campanas y objetivos

« Segmentacion de anuncios . .
+ Segmentacion de anuncios

- Creacion de puUblicos personalizados para

. « Creacidon de publicos personalizados
campafa

paracampana

« Seguimiento de conversiones o .
« Seguimiento de conversiones

« Formatos de anuncios

« Casos de éxito y acciones que han impactado GOOGLE MAPS

en la manera de utilizar esta red social . ) .
« Introduccién a fichas de negocio en Google

- Analiticay promocidn a través de esta red Maps
social . Gestién de perfiles
YOUTUBE - Paginasy productos en Google Maps

; . + Opinionesy resefas
- Video Marketing

. ) . - Google Mapsy SEO
- Estrategias para Video Marketing

- La nueva figura del youtuber TIKTOK

+ YouTubey el SEO
« Usos de lared

- Bancos de imagenes ) ) )
« Creacion de perfil personal y perfil de empresa

« TikTok Ads

« Bancos de videos

INSTAGRAM « Etiquetas de seguimiento en TikTok

. Instagram Ads + Investigacion de tendencias

. Formatos de anuncios y cémo crearlos - Formatos de anuncios

+ Instagram y Facebook para vender » Creacion de publicos

productos

INTRODUCCION A WORDPRESS
« Apps de Instagram

« Creacion de Hosting y Dominio para la clase

PINTEREST « Introduccién a Temas

+ Pinterest para empresas « Introduccidon a Postypes (Creacion de

. Pinterest Ads Paginas, Entradas, Productos)

« Campanas de Pinterest Ads - Creacion de Mendus

. Tipos de campafias y objetivos * Plugins basicos

. Segmentacién de anuncios « El blog como herramienta personal

. Creacion de publicos personalizados para - Consejos para generar contenidos en blogs

campafas « ;Como disefar una landing page atractiva?



E-COMMERCE

« Introduccién al E-Commerce

« WooCommerce

04 MARKETING EN
BUSCADORES:
SEO Y SEM

SEO

« Introduccién al Marketing en buscadores
- Usabilidad y accesibilidad web

+ Indexacién en Google Search Console
(Mobile First Indexing)

+ Herramientas importantes de Search
Console (rendimiento de palabras, errores,
enlaces, clics, impresiones, ctr, dispositivos,
etc.). Realizar paso a paso una correcta
indexacion en Google

» Definicién de palabras clave

» Herramientas para Keywords (SEMrush,
Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

« SEO On-Page: optimizacién de contenidos
« Screaming Frog

- Metatitulos, metadescripciones, estructura
de contenidos, headings, etiquetas
importantes

« Optimizacion de imagenes para SEO
« Escritura de SEO
+ Marcado de datos

+ Optimizacién de entradas a blogs a nivel de
SEO

» Instalaciéon de plugins especializados en SEO

- Top de extensiones de navegacién para SEO
(Moz toolbar, Check My Links)

+ SEO Off-Page: optimizacidn externa
« Construccién natural de enlaces

+ Redireccionamientos Web y estatus de
paginas 301, 404, 5xx, etc.

+ Malas practicas en posicionamiento SEO
« Casos de éxito

« Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEO

» Lista paso a paso para empezar a hacer SEO

« Auditoria de SEO

SEM

« Estrategia de publicacién de anuncios
« Funcionamientos de Ad Rank de Google

« Investigacion de palabras clave con la

herramienta planificador de palabras clave

« Tipos de concordancias de palabras clave
- Palabras clave negativas
- Tipos de pujas

- Caso practico: planificacion y desarrollo de

estrategia SEM
+ Red de busquedas
« Red de display
« Meétricas en Google Ads
« Listas de remarketing

« YouTube Ads

O5 ANALITICAWEB

« Introduccion a Google Analytics

+ Implementacién de cédigos de
seguimiento

« Creacidén de vistas, perfiles y permisos

- Tipos de datos (dimensiones, dimensiones
secundarias, métricas, métricas
personalizadas)

- Planificacion de objetivos
+ Metas, eventos, filtros y canales

« Definiciéon de métricas, tipos de
conversiones

« Introduccién a Google Tag Manager
« Creacion de publicos personalizados
« Listas de remarketing

« Segmentos personalizados

.« Dashboards Personalizados

06 ULTIMOS DIAS
DE CURSO

- Certificaciones de Google
+ Repaso final de curso

« Tutorias de proyecto



MODULO

BIG DATA &
BUSINESS ANALYTICS
180 H.

m INTRODUCCION/
FUNDAMENTOS DE
BIG DATAY BUSINESS
ANALYTICS

+ Definicién, componentes y tipologia de
Sistemas de Bl

- Contextualizacion y disefo de sistemas de
Bl

- Niveles de madurez analitica: Bl y Business
Analytics

« Big Data. Definicion. Caracteristicas

- Arquitectura de Referencia: componentes

RELACIONALES/
BB. DD.

« Introduccién a las bases de datos
relacionales

- Modelo Entidad-Relacion
« Modelo relacional

+ Introduccién a SQL, lenguajes de definicidn
y manipulacién de datos



BUSINESS
INTELLIGENCE

« Conceptos generales Data Warehouse

« Data Marts vs. Data Warehouse

Multidimensionalidad: OLAP/MOLAP/
ROLAP

« Esquema de bases de datos:
desnormalizacién y multidimensionalidad

Disefio de DW

Herramientas de extraccion, transformacion
y carga-ETL

- Manipulacién, andélisis y visualizacién de
datos: visor OLAP y funciones basicas

BASES DE DATOS

NoSQL /
ALMACENAMIENTO
ESCALABLE

« Introduccién a las bases de datos NoSQL.
ACID vs. BASE

- Tipos de BBDD NoSQL para cada problema

- Modelos de agregacion: caracteristicas,
tipos (clave-valor, documental y orientada
a columnas) consideraciones de disefio y
casos de uso

« Modelos en grafo: caracteristicas,
consideraciones de disefio y casos de uso

« Casos practicos usando bases de datos
NoSQL: Cassandra, MongoDB y Neo4J

PARALELIZACION
DE DATOS.
HADOOP VS. SPARK

+ Procesamiento paraleloy ecosistema
Hadoop. MapReduce

+ Explotacién de la informacién en entornos
distribuidos Hadoop. Apache Hive

- Streaming. Apache Kafka

+ Procesamiento paralelo y ecosistema Spark
« Spark SQL

« Spark Streaming

MACHINE
LEARNINGY
MINERIA DE DATOS

- Aprendizaje supervisado y no supervisado

« Clusteringy clasificacion. Técnicas e
indicadores

« Elciclo de la mineria de datos

« Librerias para el analisis de datos: Numpy y
Pandas

« Introduccién a XMLy JISON como formatos
de datos usando Python

. Captaciéon, fuentes de datos y formatos y
procesos ETL con Python

- Acceso a datos web: craw/ing y scraping

- Servicios Web y API

MINERIA DE TEXTO
Y PLN

« Fundamentos tedricos, las técnicas y las
aplicaciones practicas del PLN

« Libreriasy herramientas de NLP (NLTK,
Brad, Gate)

+ Implementacion de soluciones NLP
(Analisis de sentimiento, Mineria de texto en
web, asistentes virtuales)

VISUALIZACION
DE DATOS

« Visualizacion de datos
« Técnicas de visualizacion
« Visualizacion de datos en Python. Matplotlib

+ Microsoft Power Bl



