Horarios™:
Lunes a Jueves

Mananas
09.00 - 12.00 H.
12.00 - 15.00 H.

Tardes

16.00 - 19.00 H.

19.00 - 22.00 H.

* El Modulo de Inte-
ligencia Artificial (1A)

tiene un unico horario:
19.00-22.00 H.

Pide cita aqui
con un asesor de estudios

Consulta precio, ofertas y
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

CEl.

MASTER EN

MARKETING DIGITAL E
INTELIGENCIA ARTIFICIAL
(1A)

360 H. (6-7 meses)

280 H. Presencial/Online + 80 H. Proyecto final

* El contenido de este programa es orientativo,
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lizacion o modificacion de los contenidos.



OBJETIVOS

El Master en Marketing Digital e Inteligencia Artificial (IA) es un
programa de posgrado que ofrece una inmersion completa en
dos areas fundamentales para la competitividad empresarial en
la era digital.

En el blogue de marketing digital, los estudiantes profundizan
en estrategias esenciales para el éxito en linea. Desde la gestion
de redes sociales hasta el analisis de datos y la optimizacion de
motores de busqueda, se abordan todos los aspectos cruciales
del marketing digital. Se pone especial énfasis en el rol vital del
Community Manager y del SEO Manager en la construccion de
la presencia digital y el posicionamiento de marca efectivo en el
entorno dindmico de la web 2.0, 3.0y 4.0 Ademas, los estudiantes
exploran estrategias de adquisicion, acciones de venta tanto B2B
como B2C, y técnicas para fidelizar y comprometer a los clientes.

Por otro lado, en el bloque de inteligencia artificial, se sumergen
en los principios y aplicaciones avanzadas de esta tecnologia re-
volucionaria. Desde el aprendizaje automatico hasta la visidn por
computadora, los estudiantes adquieren habilidades préacticas en
el uso de herramientas como TensorFlow y PyTorch. Ademas de
aprender a aplicar estas técnicas en casos reales, se exploran las
implicaciones éticasy sociales de la IA, preparando a los estudian-
tes para enfrentar los desafios éticos y regulatorios que surgen en
este campo en rapido desarrollo.

El programa esta disefiado para preparar a los estudiantes para
liderar en la interseccion entre el marketing digital y la inteligen-
cia artificial. Al graduarse, estaran equipados con las habilidades
necesarias para desarrollar estrategias innovadoras respaldadas
por tecnologia de vanguardia, y para enfrentarse a los desafios y
oportunidades en un entorno empresarial cada vez mas digitali-
zado y orientado a los datos.



OFICIAL

CEl - Escuela de Disefio y Marketing es un centro de formacién reconocido por el Ministerio de
Educacidon para impartir estudios oficiales de grado superior y homologado por las companias
que lideran el sector de las artes digitales y las nuevas tecnologias.

Ser el Unico centro de formaciéon de Espafa que reldne las siguientes certificaciones es una ga-
rantia indiscutible para nuestros alumnos: Adobe Authorized Training Center, Adobe Certified
Professional, Apple Authorized Training Center, Autodesk Authorized Training Center, Official
Autodesk Certification Center, Maxon Training Provider, Microsoft Certified Educator, Unity Ofi-
cial Training Center, Google Partner.. Ademas, nuestra Escuela ha sido galardonada por los
Premios Excelencia Educativa como Mejor Programa Educativo para Insercion Profesional, Me-
jor Centro de Formacion Presencial, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

' Adobe
‘ Certified Professional

O\ AUTODESK

Authorized Training Center

PREMIOS EXCELENCIA

OPEN EDUCATION & DEVELOPMENT GROUP

? PYTHON

I

s
' Authorized
Training Center
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CEl -Centro de Estudios de Innovacién—- es una escuela de disefio di-
gital fundada en el aflo 1991 especializada en el sector de las nuevas
tecnologias, el disefo y el marketing digital, con sedes en Madrid,
Sevilla y Valencia. Nuestros estudios se desarrollan en seis areas de
formacion: disefio grafico y direccion de arte, diseflo y programacion
web, marketing digital y business, produccidon, postproduccion au-
diovisual (VFX) y motion graphics, disefio de interiores y arquitectura
BIM, arte, disefo y programacion de videojuegos, y big datay cloud.

Ahora sabemos que acertamos cuando, en 1991, apostamos por una
ensefanza de calidad como escuela de disefo, marketing y nuevas
tecnologias. Nuestra maxima fue, es y seguira siendo que, el alumno,
cuando acabe el periodo lectivo, maneje a la perfeccion las técnicas
impartidas durante su formacion. Por esto, la inmensa mayoria de los
miles de alumnos que han pasado por nuestras aulas se han incorpo-
rado al mercado de trabajo o han mejorado sus condiciones laborales
tras terminar sus estudios en CEI

Con mas de 30 afos en el sector, mas de 20.000 alumnos formados y
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEl pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptandose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es
por todo ello que nuestra escuela ha sido galardonada, en los ulti-
mos afos, por los Premios Excelencia Educativa como Mejor Centro
de Formacion Presencial, Mejor Programa Educativo para Insercion
Profesional, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion Profesional.

En 2022, CEl unidé fuerzas con Omnes Education Group. Omnes
Education es una institucion privada de educacién superior e inves-
tigacion multidisciplinar que ofrece programas educativos en los
campos de la gestion, la ingenieria, la comunicacion y los medios di-
gitales y las ciencias politicas. Sus campus se encuentran en Abiyan,
Barcelona, Beaune, Burdeos, Chambéry, Ginebra, Londres, Lyon, Ma-
drid, Ménaco, MUnich, Paris, Rennes, San Francisco, Sevilla y Valen-
cia, repartidos entre 13 escuelas y universidades diferentes. Con mas
de 40.000 estudiantes cada afio y mas de 200.000 antiguos alumnos,
Omnes ocupa un lugar unico en el panorama educativo internacional.

Otro de los puntos fuertes de la escuela es el equipo de profesores
altamente cualificados, que ponen a disposicion de los estudiantes
varios anos de experiencia en sus respectivas disciplinas. Un centro
de formacion homologado ha de comunicar quiénes son sus profe-
sores/as y someterles al control de la compania propietaria del soft-
ware sobre el que impartimos formaciéon. Esto garantiza su perma-
nente conocimiento de todas las funcionalidades de las aplicaciones,
su contrastada valia y experiencia profesional, asi como su indudable
capacidad y calidad como docente.



PROGRAMA

- Introduccion al Marketing Digital

- Planificacion Estratégica Online

- Gestion de Social Media

- Marketing en buscadores: SEO y SEM
- Analitica Web

- Inteligencia Artificial (IA): fundamentos y aplicaciones
practicas




MODULO

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL (1A):
FUNDAMENTOS Y
APLICACIONES
PRACTICAS

180 H.

m INTRODUCCION
ALA IA

« Conceptos fundamentales y evolucion de la
IA

+ Sesgos en los datos y modelos

« Marco ético e impactode lalAen la
sociedad y el trabajo

FUNDAMENTOS DE
PROGRAMACION

PARAIA

« Introduccién a Python para IA

+ Manipulacién de datos y estructuras de
datos en Python

« Introduccién a Ry su uso en |A



APRENDIZAJE -E PROCESAMIENTO

AUTOMATICO DEL LENGUAJE
NATURAL (NLP)
. Tipos de aprendizaje: supervisado, no
supervisado, por refuerzo + Fundamentos de NLP
Algoritmos de clasificacion, regresion y « Técnicas de tokenizacidn, andalisis de
clustering sentimientos y modelos de lenguaje
- Evaluacion de modelos y seleccion de - Aplicaciones de NLP en chatbots,
caracteristicas traduccién automatica, etc.

NEURONALES COMPUTADORA
Y DEEP LEARNING

+ Procesamiento de imagenes
« Conceptos fundamentales de redes . — .
+ Deteccién y reconocimiento de objetos
neuronales
» Aplicaciones en reconocimiento facial,

- Arquitecturas de redes neuronales: redes ) 3
vehiculos auténomos, etc.

convolucionales, recurrentes, etc

Aplicaciones practicas del Deep Learning

Y APLICACIONES

Tipologias: GANs, VAEs, CAEs... » Desarrollo de proyectos utilizando

. .. . . .. herramientas de IA
- Prompting: técnicas y aplicaciones practicas

« Casos de estudio y ejemplos de aplicaciones

« Uso de bibliotecas como TensorFlow, .
reales (LLM con datos internos)

PyTorch, Scikit-Learn, etc.

+ Entorno de desarrollo y despliegue de
modelos



MODULO

MARKETING
DIGITAL
180 H.

O INTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAI

MARKETING DIGITAL

;Qué es el marketing?
10 cambios del marketing digital

Internet y la nueva era del marketing digital
Web 3.0

Nuevos enfoques
Campanas 3.0

Marketing Viral

NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO BASADOS
EN WEB 2.0

Retos y desafios para emprendedores
digitales

Cambios en las diferentes industrias
Salidas laborales del marketing digital
Nuevos medios de pago

Modelo Lean Canvas

ATRAYENDO CLIENTES EN LA ERA DIGITAL

.

Momento cero de la verdad

Encontrar el publico objetivo



« ¢Quéesunlead?
. Empezar a desarrollar Buyer/Personas
+ Matriz de toma de decisiones

- RGPD

MARKETING DE CONTENIDOS

- Realidad actual. El contenido es el rey
- Definicion de marketing de contenidos
« Tendencias en el marketing de contenidos

+ Laimportancia de una estrategia de
contenidos

+ ¢Como generar contenido viral y atractivo?

(O 2 PLANIFICACION
ESTRATEGICA
ONLINE

ESTRATEGIA DE MARKETING ONLINE

- Estrategia de marketing online
« Analisis de la situacién actual de la empresa
« Analisis D.A.F.O enfocado a web

- Investigacion de la competencia basada en
web

- Definicién de objetivos y cronograma

» Recursos necesarios para su realizacion y
desarrollo

+ Plan de ejecucidon y establecimiento de
métricas

« Analisis de resultados

. Calculo del ROI

COPYWRITING | ESCRIBIR PARA VENDER

« Comunicacién y gestion de la conversacion

« Transmitir mensajes de forma eficazy
atractiva

« Gestion de mensajes dafiinos

CAMPANA DE E-MAIL MARKETING

- Bases de datos de contactos
.« Generacidon de leads de calidad

« Técnicas de disefo para crear un e-mail
efectivo

- Legislacion referente al e-mail marketing
+ Métricas del e-mail marketing.

+ Herramientas y plataformas online

« Presupuesto y recursos necesarios para su
implementacién

- Andlisis de resultados y ROI
« Casos de éxito

« Caso practico: creacidon de una newsletter

SOCIAL MEDIA PLAN

- Analisis de la situacién actual de las redes
de la empresa

« Analisis de la competencia en redes sociales
+ Seleccidon de plataformasy canales

« Creacién de sinergias: personas con
influencia y mapas de blogs

« Definicidon de objetivos

- Estrategia de contenidos

+ Estrategia de acciones

+ Herramientas para la gestién de social media

« Establecimiento de métricas por red social:
Facebook, Twitter, YouTube, Instagram,
Blog, etc.

« Herramientas de monitorizacién de redes
sociales

03 GESTION DE
SOCIAL MEDIA

COMMUNITY MANAGER

- Perfil, funciones, tareas, rol en la organizacion

- El horario del Community: 24/7, 365 dias al
ano

« Influencia (marca personal)

« Estrategias de community management:
labores, responsabilidad y posibilidades

+ Herramientas de Community Manager

- Buffer, Canva, Ghiphy

FACEBOOK

« Facebook para empresas. Proceso para
crear una cuenta de empresa (Practica)

« Campanfas de Facebook Ads
« Tipos de campafasy objetivos
- Segmentacion de anuncios

« Creaciéon de publicos personalizados para
campafas

« Pixel de seguimiento



« Formatos de anuncios + Seguimiento de conversiones

« Facturacién en Facebook Ads - Widgets en Pinterest
« Casos de éxito y acciones que han impactado + Pinteresty el SEO

en la manera de utilizar esta red social
- Analiticay promocioén a través de esta red LINKEDIN

social

« Usos de la red social
TWITTER - Participacién en grupos

. + Perfiles de empresas: cdmo crearlos
« Usos de Twitter por parte de las marcas

. . . . - Creacién de un perfil personal (Practica)
« Creacion de campafas y participacion
. « Mejoras del perfil a través de
- Twitter para empresas : R
recomendaciones: cémo obtenerlas

- Campanas de Twitter Ads « Campafas de LinkedIn Ads

» Tipos de campanasy objetivos « Tipos de campanas y objetivos

- Segmentacion de anuncios . .
+ Segmentacion de anuncios

- Creacion de puUblicos personalizados para

. « Creacidon de publicos personalizados
campafa

paracampana

« Seguimiento de conversiones o .
« Seguimiento de conversiones

« Formatos de anuncios

« Casos de éxito y acciones que han impactado GOOGLE MAPS

en la manera de utilizar esta red social . ) .
« Introduccién a fichas de negocio en Google

- Analiticay promocidn a través de esta red Maps
social . Gestién de perfiles
YOUTUBE - Paginasy productos en Google Maps

; . « Opinionesy resefas
- Video Marketing

. ; . - Google Mapsy SEO
- Estrategias para Video Marketing

- La nueva figura del youtuber TIKTOK

+ YouTubey el SEO
« Usos de lared

- Bancos de imagenes ) ) )
« Creacion de perfil personal y perfil de empresa

« TikTok Ads

« Bancos de videos

INSTAGRAM « Etiquetas de seguimiento en TikTok

. Instagram Ads + Investigacion de tendencias

. Formatos de anuncios y cémo crearlos - Formatos de anuncios

« Instagram y Facebook para vender » Creacion de publicos

productos

INTRODUCCION A WORDPRESS
« Apps de Instagram

« Creacion de Hosting y Dominio para la clase

PINTEREST « Introduccién a Temas

+ Pinterest para empresas « Introduccidon a Postypes (Creacion de

. Pinterest Ads Paginas, Entradas, Productos)

« Campanas de Pinterest Ads - Creacion de Mendus

. Tipos de campafias y objetivos * Plugins basicos

. Segmentacién de anuncios « El blog como herramienta personal

. Creacion de publicos personalizados para - Consejos para generar contenidos en blogs

campafas « ;Como disefar una landing page atractiva?



E-COMMERCE

« Introduccién al E-Commerce

« WooCommerce

04 MARKETING EN
BUSCADORES:
SEO Y SEM

SEO

- Introduccién al Marketing en buscadores
« Usabilidad y accesibilidad web

+ Indexacién en Google Search Console
(Mobile First Indexing)

+ Herramientas importantes de Search
Console (rendimiento de palabras, errores,
enlaces, clics, impresiones, ctr, dispositivos,
etc.). Realizar paso a paso una correcta
indexacion en Google

« Definicién de palabras clave

+ Herramientas para Keywords (SEMrush,
Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

+ SEO On-Page: optimizacién de contenidos
« Screaming Frog

- Metatitulos, metadescripciones, estructura
de contenidos, headings, etiquetas
importantes

+ Optimizacion de imagenes para SEO
« Escritura de SEO
+ Marcado de datos

+ Optimizacion de entradas a blogs a nivel de
SEO

» Instalacion de plugins especializados en SEO

+ Top de extensiones de navegacién para SEO
(Moz toolbar, Check My Links)

+ SEO Off-Page: optimizacidn externa
. Construccién natural de enlaces

+ Redireccionamientos Web y estatus de
paginas 301, 404, 5xx, etc.

+ Malas practicas en posicionamiento SEO
« Casos de éxito

« Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEO

» Lista paso a paso para empezar a hacer SEO

« Auditoria de SEO

SEM

- Estrategia de publicacién de anuncios
+ Funcionamientos de Ad Rank de Google

« Investigacidn de palabras clave con la
herramienta planificador de palabras clave

- Tipos de concordancias de palabras clave
- Palabras clave negativas
« Tipos de pujas

« Caso practico: planificacién y desarrollo de
estrategia SEM

« Red de busquedas

- Red de display

« Métricas en Google Ads
« Listas de remarketing

« YouTube Ads

O5 ANALITICAWEB

« Introduccion a Google Analytics

« Implementacion de cédigos de
seguimiento

« Creacidén de vistas, perfiles y permisos

- Tipos de datos (dimensiones, dimensiones
secundarias, métricas, métricas
personalizadas)

- Planificacion de objetivos
+ Metas, eventos, filtros y canales

« Definicién de métricas, tipos de
conversiones

+ Introduccién a Google Tag Manager
« Creacion de publicos personalizados
« Listas de remarketing

« Segmentos personalizados

. Dashboards Personalizados

06 ULTIMOS DIAS
DE CURSO

- Certificaciones de Google
+ Repaso final de curso

« Tutorias de proyecto



