
* El contenido de este programa es orientativo, 
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lización o modif icación de los contenidos.

Horarios:
Lunes a Jueves 

Mañanas
09.00 - 12.00 H.
12.00 - 15.00 H.

Tardes 
16.00 - 19.00 H.
19.00 - 22.00 H.

360 H. (6 meses)
280 H. Presencial/Online + 80 H. Proyecto f inal

DISEÑO WEB
Y MARKETING
DIGITAL

MÁSTER DE

Consulta precio, ofertas y 
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

Pide cita aquí
con un asesor de estudios

https://cei.es/
https://cei.es/asesoramiento-academico/
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S En el Máster de Diseño Web y Marketing Digital los estudiantes reci-
ben una amplia serie de conocimientos y herramientas relacionados 
con el mundo de las páginas web y el marketing digital que les per-
mitirán, durante su carrera profesional, elaborar, planificar y poner 
en marcha ecosistemas web de alto rendimiento y gran contenido 
estético, publicitario y funcional.

En este máster se aborda el diseño web desde la óptica de los prin-
cipales lenguajes de estructura y maquetación web en sus últimas 
versiones (CSS3 y HTML5), la inserción de contenido multimedia 
en entornos online, como sonido y vídeo, diseño mobile first index 
(webs accesibles desde cualquier dispositivo –móviles, tablets, etc.) 
y la aplicación de lenguajes de programación web JavaScript y libre-
rías jQuery con ejemplos reales, consiguiendo que el alumno adquie-
ra un perfil de desarrollador front-end.

Asimismo, aprenderás diseño responsive con Flexbox, Grid y media 
queries, además de técnicas avanzadas de CSS como Nesting, @
container y @layer. En JavaScript, trabajarás con el DOM, eventos y 
consumo de APIs REST con Fetch y Promesas. También gestionarás 
versiones de código con Git y colaborarás en GitHub, publicando pro-
yectos en hosting y GitHub Pages. Explorarás el uso de IA con herra-
mientas como GitHub Copilot y ChatGPT para optimizar el desarrollo 
web y mejorar la eficiencia de tus proyectos.

Por otro lado, este máster también abarca las técnicas más impor-
tantes del marketing digital pues, ¿de qué sirve saber preparar una 
página web atractiva y con una usabilidad impecable si no sabemos 
difundirla correctamente por la web o no conseguimos un adecuado 
engagement o fidelidad de nuestros consumidores de contenidos? 
En el módulo de Marketing Digital de este máster se impartirán en 
profundidad las principales técnicas del marketing digital y un sinfín 
de herramientas para trabajar todas sus diferentes estrategias. Pres-
taremos especial atención al desarrollo de comunidades o social me-
dia, y también al posicionamiento orgánico (SEO), el marketing de 
pago por clic (SEM), la analítica web, la gestón profesional de redes 
sociales, etc.

Si lo que quieres es realizar este máster pero abordando el diseño 
web desde la óptica de WordPress, quizás te interese el Máster en 
Marketing Digital.



OFICIAL

CEI –Centro de Estudios de Innovación, Diseño y Marketing– es un centro de formación recono-
cido por el Ministerio de Educación para impartir estudios oficiales de grado superior y homo-
logado por las compañías que lideran el sector de las artes digitales y las nuevas tecnologías.

Ser el único centro de formación de España que reúne las siguientes certificaciones es una 
garantía indiscutible para nuestros alumnos: Adobe Authorized Training Center, Adobe Certi-
fied Professional, Apple Authorized Training Center, Autodesk Authorized Training Center, Offi-
cial Autodesk Certification Center, Maxon Training Provider, Microsoft Certified Educator, Unity 
Oficial Training Center, Google Partner… Además, nuestra Escuela ha sido galardonada por 
los Premios Excelencia Educativa como Mejor Programa Educativo para Inserción Profesional, 
Mejor Centro de Formación Presencial, Mejor Web de Centro de Formación Presencial y Mejor 
Centro de Formación Profesional.
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A CEI –Centro de Estudios de Innovación, Diseño y Marketing– es 

una escuela de diseño digital fundada en el año 1991 especializada 
en el sector de las nuevas tecnologías, el diseño y el marketing di-
gital, con sedes en Madrid, Sevilla y Valencia. Nuestros estudios se 
desarrollan en seis áreas de formación: diseño gráfico y dirección de 
arte, diseño y programación web, marketing digital y business, pro-
ducción, postproducción audiovisual (VFX) y motion graphics, diseño 
de interiores y arquitectura BIM, arte, diseño y programación de vi-
deojuegos, y big data y cloud.

Ahora sabemos que acertamos cuando, en 1991, apostamos por una 
enseñanza de calidad como escuela de diseño, marketing y nuevas 
tecnologías. Nuestra máxima fue, es y seguirá siendo que, el alumno, 
cuando acabe el periodo lectivo, maneje a la perfección las técnicas 
impartidas durante su formación. Por esto, la inmensa mayoría de 
los miles de alumnos que han pasado por nuestras aulas se han in-
corporado al mercado de trabajo o han mejorado sus condiciones 
laborales tras terminar sus estudios en CEI. 

Con más de 30 años en el sector, más de 20.000 alumnos formados y 
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEI pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptándose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es 
por todo ello que nuestra escuela ha sido galardonada, en los últi-
mos años, por los Premios Excelencia Educativa como Mejor Centro 
de Formación Presencial, Mejor Programa Educativo para Inserción 
Profesional, Mejor Web de Centro de Formación Presencial y Mejor 
Centro de Formación Profesional.

En 2022, CEI unió fuerzas con Omnes Education Group. Omnes 
Education es una institución privada de educación superior e inves-
tigación multidisciplinar que ofrece programas educativos en los 
campos de la gestión, la ingeniería, la comunicación y los medios di-
gitales y las ciencias políticas. Sus campus se encuentran en Abiyán, 
Barcelona, Beaune, Burdeos, Chambéry, Ginebra, Londres, Lyon, Ma-
drid, Mónaco, Múnich, París, Rennes, San Francisco, Sevilla y Valen-
cia, repartidos entre 13 escuelas y universidades diferentes. Con más 
de 40.000 estudiantes cada año y más de 200.000 antiguos alumnos, 
Omnes ocupa un lugar único en el panorama educativo internacional.

Otro de los puntos fuertes de la escuela es el equipo de profesores 
altamente cualificados, que ponen a disposición de los estudiantes 
varios años de experiencia en sus respectivas disciplinas. Un centro 
de formación homologado ha de comunicar quiénes son sus profe-
sores/as y someterles al control de la compañía propietaria del soft- 
ware sobre el que impartimos formación. Esto garantiza su perma-
nente conocimiento de todas las funcionalidades de las aplicaciones, 
su contrastada valía y experiencia profesional, así como su indudable 
capacidad y calidad como docente.



PROGRAMA

•	 Introducción al desarrollo web
•	 HTML
•	 CSS
•	 SASS
•	 JavaScript
•	 Introducción al Marketing Digital
•	 Planificación Estratégica Online
•	 Gestión de Social Media
•	 Marketing en buscadores: SEO y SEM
•	 Analítica Web



MÓDULO
DISEÑO WEB
CON HTML5, CSS3
Y JAVASCRIPT
180 H. 

 • Documentación oficial: cómo leerla y 
trabajar con ella

 • Perfiles en desarrollo web: Front, Back, 
Fullstack

 • El diseñador web como programador 
creativo, el lenguaje de la web

 • Herramientas de apoyo: Inspector de 
elementos y VSCode

 • Editores de texto: factores a tener en cuenta

EL CONTENIDO SEMÁNTICO

 • Introducción a los lenguajes de etiquetas

 • Elementos, etiquetas y atributos

 • HTML semántico, el contenido como guía

 • Elementos semánticos y elementos 
estructurales

 • Títulos, párrafos, listas, tablas, enlaces e 
imágenes

01 INTRODUCCIÓN 
AL DISEÑO WEB

02 HTML



ESTILO EN APLICACIONES Y WEBS

 • Flujo de CSS

 • Propiedad display: el comportamiento de 
las etiquetas

 • Reglas, selectores, propiedades y 
declaraciones

 • Especificidad en los selectores

 • Tipos de selectores

 • Enlazando HTML y CSS: etiqueta style, 
etiqueta link

 • Unidades de medida, absolutas y relativas, 
en CSS

 • Uso del EM y REM como medida 
responsable

BOX MODEL

 • Unidades de medidas: porcentaje, vh y vw

 • Margin: separando elementos

 • Padding, los márgenes internos

 • Bordes de una etiqueta

 • Removed flow/Natural flow en el position

 • Cómo centrar y colocar etiquetas con 
position

 • Introducción al diseño responsive, @media 
queries

LAYOUT FLEXIBLE CON FLEX/FLEXBOX

 • El modelo de caja flexible

 • Flex vs. flujo normal

 • Opciones de Flex

04SASS: EL 
PREPROCESADOR 
DE CSS   

03 CSS

METODOLOGÍAS DE HTML Y CSS

 • Metodología: BEM (Bloque, Elemento y 
Modificador)

 • Metodología: SUITC (Metodología basada en 
componentes y utilidades)

FORMULARIOS

 • Introducción a los formularios

 • Elementos de entrada de datos

 • Atributos de validación

 • Flex y su relación con el diseño responsive

LAYOUT DE REJILLA: GRID

 • Cuadrículas a la hora de diseñar una web

 • Grid vs. Flex vs. flujo normal

 • Opciones de Grid

 • Grid responsive: 1 línea sin media-queries

LA IMPORTANCIA DE LA TIPOGRAFÍA

 • Tipografía web: Google Fonts y tipografías 
externas

 • Propiedades tipográficas

 • Contenido dinámico vs. contenido estático 
y sus consecuencias a la hora de estilizar la 
tipografía

 • Color: hexadecimal, RGB, RGBA

 • Variable fonts: haciendo la tipografía 
responsive

MODERN CSS

 • Nesting o anidación de etiquetas

 • CSS Snap para desplazamiento en móviles

 • @container: otra nueva forma de hacer 
responsive

 • @layer: controlando la especificidad por 
capas en CSS

 • Técnicas para tipografía flexible y 
responsive

INTRODUCCIÓN A JAVASCRIPT

 • SASS: la ventaja de usar preprocesadores

 • Usando SASS de forma sencilla con VSCode

 • Variables en SASS vs. Custom Properties en 
CSS

 • Mixins: optimizando nuestro código

 • @include: organizando internamente 
nuestro código

 • Nesting de SASS vs. Nesting de CSS



06 HOSTING

07 GIT Y GITHUB

08 IA EN  
DESARROLLO WEB

 • ¿Qué es un hosting y para qué sirve?

 • Hosting clásico vs. PaaS

 • Dominios y hosting

 • Subir webs mediante FTP (hosting 
tradicional)

 • El uso básico de Git con Github

 • Commits: guardando versiones de nuestra 
información

 • Usando aplicaciones visuales como Github 
Desktop 

 • Publicando nuestra web con Github Pages

 • ChatGPT aplicado a HTML y CSS

 • ChatGPT vs. Copilot vs. Deepseek

 • Github Copilot: usando el autocompletado 
dentro de nuestro código

 • Github Copilot Chat: trabajando con 
ChatGPT dentro de nuestro código

 • Github Copilot Terminal: cómo usar IA 
dentro de la terminal

 • DeepSeek usado en HTML, CSS y JavaScript

 • Deuda técnica: problemas habituales de la 
IA aplicada en código

 • Pseudocódigo: cómo hacer Prompt-
engineering para HTML, CSS y JS

05 JAVASCRIPT:  
DINAMISMO  
Y FUNCIONALIDAD

INTRODUCCIÓN A JAVASCRIPT

 • ¿Qué es JavaScript?

 • Introducción a la programación

 • Usando el pseudo-código para definir los 
eventos

 • Sintaxis de variables, constantes y funciones

 • Variables: datos que pueden cambiar de 
valor

 • Constantes: datos consistentes en nuestro 
código

API DEL DOM: LO QUE ASOCIAMOS  
A JAVASCRIPT

 • ¿Qué es una WebAPI?

 • API del DOM: editando el HTML desde JS

 • Distintas formas de capturar elementos del 
DOM

 • Gestión de clases, atributos y contenido de 
HTML

EVENTOS EN JAVASCRIPT: INTERACCIÓN

 • Eventos: pointers, click, mouseover…

 • Parámetro e: detectando información sobre 
los eventos

 • Callbacks

 • Intersection Observer

PETICIONES EN JAVASCRIPT

 • JSON como forma de envío de información

 • Promesas como forma de gestión de 
eventos

 • Peticiones para definir los envíos de datos

 • APIs REST y su importancia para las 
aplicaciones

 • Fetch como sistema para enviar y recibir 
información entre API REST



MARKETING
DIGITAL
180 H.

MÓDULO

01 INTRODUCCIÓN AL
MARKETING DIGITAL

MARKETING DIGITAL
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NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO BASADOS  
EN WEB 2.0
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02 PLANIFICACIÓN
ESTRATÉGICA 
ONLINE

 • ¿Qué es un lead?

 • Empezar a desarrollar Buyer/Personas

 • Matriz de toma de decisiones

 • RGPD

 • Prospección de públicos y buyer personas 
con IA

MARKETING DE CONTENIDOS

 • Realidad actual. El contenido es el rey

 • Definición de marketing de contenidos

 • Tendencias en el marketing de contenidos

 • La importancia de una estrategia de 
contenidos

 • ¿Cómo generar contenido viral y atractivo?

 • Creación de estrategia de marketing de 
contenidos con IA

ESTRATEGIA DE MARKETING ONLINE

 • Estrategia de marketing online

 • Análisis de la situación actual de la empresa

 • Análisis D.A.F.O enfocado a web

 • Investigación de la competencia basada en 
web

 • Definición de objetivos y cronograma

 • Recursos necesarios para su realización y 
desarrollo

 • Plan de ejecución y establecimiento de 
métricas

 • Análisis de resultados

 • Cálculo del ROI

 • Creación de agentes de IA enfocados al 
Marketing Digital

 • Validación y creación de D.A.F.O con IA

 • Modelo de negocio Canvas enfocado con IA

MARKETING DIGITAL CON IA

 • Estrategias de Marketing Digital asistidas con IA

 • Identificación de Públicos objetivos con IA

 • Configuración de asistente de Copywriting 
con Chat GPT

 • Creación y planificación de contenidos en 
redes sociales con IA

 • Redacción y optimización SEO con IA

 • Redacción de anuncios publicitarios de 
SEM con IA

CAMPAÑA DE E-MAIL MARKETING

 • Bases de datos de contactos

 • Generación de leads de calidad

 • Técnicas de diseño para crear un e-mail 
efectivo

 • Legislación referente al e-mail marketing

 • Métricas del e-mail marketing

 • Herramientas y plataformas online

 • Presupuesto y recursos necesarios para su 
implementación

 • Análisis de resultados y ROI

 • Casos de éxito

 • Caso práctico: creación de una newsletter

 • Planificación de estrategia de e-mail con IA

 • Creación de contenidos de correos con IA

SOCIAL MEDIA PLAN

 • Análisis de la situación actual de las redes 
de la empresa

 • Análisis de la competencia en redes sociales

 • Selección de plataformas y canales

 • Creación de sinergias: personas con 
influencia y mapas de blogs

 • Definición de objetivos

 • Estrategia de contenidos

 • Estrategia de acciones

 • Herramientas para la gestión de social media

 • Establecimiento de métricas por red social: 
Facebook, X, YouTube, Instagram, Blog, etc.

 • Herramientas de monitorización de redes 
sociales

 • Creación de calendarios de contenidos con IA

 • Redacción de piezas publicitarias con IA

03 GESTIÓN DE
SOCIAL MEDIA

FACEBOOK

 • Facebook para empresas. Proceso para 
crear una cuenta de empresa (Práctica)

 • Campañas de Facebook Ads 



 • Tipos de campañas y objetivos

 • Segmentación de anuncios

 • Creación de públicos personalizados para 
campañas

 • Píxel de seguimiento

 • Formatos de anuncios

 • Facturación en Facebook Ads

 • Casos de éxito y acciones que han impactado 
en la manera de utilizar esta red social

 • Analítica y promoción a través de esta red 
social

X

 • Usos de X por parte de las marcas

 • Creación de campañas y participación

 • X para empresas

 • Campañas de X Ads

 • Tipos de campañas y objetivos

 • Segmentación de anuncios

 • Creación de públicos personalizados para 
campaña

 • Seguimiento de conversiones

 • Formatos de anuncios

 • Casos de éxito y acciones que han impactado 
en la manera de utilizar esta red social

 • Analítica y promoción a través de esta red 
social

INSTAGRAM

 • Instagram Ads

 • Formatos de anuncios y cómo crearlos

 • Instagram y Facebook para vender 
productos

 • Apps de Instagram

PINTEREST

 • Pinterest para empresas

 • Pinterest Ads

 • Campañas de Pinterest Ads

 • Tipos de campañas y objetivos

 • Segmentación de anuncios

 • Creación de públicos personalizados para 
campañas

 • Seguimiento de conversiones

 • Widgets en Pinterest

 • Pinterest y el SEO

LINKEDIN

 • Usos de la red social

 • Participación en grupos

 • Perfiles de empresas: cómo crearlos

 • Creación de un perfil personal (Práctica)

 • Mejoras del perfil a través de 
recomendaciones: cómo obtenerlas

 • Campañas de LinkedIn Ads

 • Tipos de campañas y objetivos

 • Segmentación de anuncios

 • Creación de públicos personalizados 
paracampaña

 • Seguimiento de conversiones

TIKTOK

 • Usos de la red

 • Creación de perfil personal y perfil de empresa

 • TikTok Ads 

 • Etiquetas de seguimiento en TikTok

 • Investigación de tendencias 

 • Formatos de anuncios 

 • Creación de públicos

INTRODUCCIÓN A WORDPRESS

 • Creación de Hosting y Dominio para la  clase

 • Introducción a Temas

 • Introducción a Postypes (Creación de 
Páginas, Entradas, Productos)

 • Creación de Menús

 • Plugins básicos

 • El blog como herramienta personal

 • Consejos para generar contenidos en blogs

 • ¿Cómo diseñar una landing page atractiva?

04 MARKETING EN
BUSCADORES: 
SEO Y SEM

SEO

 • Introducción al Marketing en buscadores

 • Usabilidad y accesibilidad web

 • Indexación en Google Search Console 
(Mobile First Indexing)



05 ANALÍTICA WEB

06 ÚLTIMOS DÍAS 
DE CURSO

 • Herramientas importantes de Search 
Console (rendimiento de palabras, errores, 
enlaces, clics, impresiones, ctr, dispositivos, 
etc.). Realizar paso a paso una correcta 
indexación en Google

 • Definición de palabras clave

 • Herramientas para Keywords (SEMrush, 
Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

 • SEO On-Page: optimización de contenidos

 • Screaming Frog

 • Metatítulos, metadescripciones, estructura 
de contenidos, headings, etiquetas 
importantes

 • Optimización de imágenes para SEO

 • Escritura de SEO

 • Marcado de datos

 • Optimización de entradas a blogs a nivel de 
SEO

 • Instalación de plugins especializados en SEO

 • SEO Off-Page: optimización externa

 • Construcción natural de enlaces

 • Redireccionamientos Web y estatus de 
páginas 301, 404, 5xx, etc.

 • Malas prácticas en posicionamiento SEO

 • Casos de éxito

 • Caso práctico: planificación y desarrollo de 
estrategia SEO

 • Lista paso a paso para empezar a hacer SEO

 • Auditoria de SEO

 • SEO Local con Google Maps

 • Creación de contenidos de IA enfocados a 
GEO (Generative Engine Optimization) 

 • Redacción y optimización SEO con IA

 • Investigación de palabras clave enfocadas 
con IA

 • Interlinking con IA

SEM

 • Estrategia de publicación de anuncios

 • Investigación de palabras clave con la 
herramienta planificador de palabras clave

 • Tipos de concordancias de palabras clave

 • Palabras clave negativas

 • Tipos de pujas

 • Caso práctico: planificación y desarrollo de 
estrategia SEM

 • Red de búsquedas

 • Introducción a Google Analytics

 • Implementación de códigos de 
seguimiento

 • Creación de vistas, perfiles y permisos

 • Tipos de datos (dimensiones, dimensiones 
secundarias, métricas, métricas 
personalizadas)

 • Planificación de objetivos

 • Metas, eventos, filtros y canales

 • Definición de métricas, tipos de 
conversiones

 • Introducción a Google Tag Manager 

 • Creación de públicos personalizados

 • Listas de remarketing

 • Segmentos personalizados

 • Dashboards personalizados

 • GA4 asistido por IA

 • Certificaciones de Google

 • Repaso final de curso

 • Tutorías de proyecto

 • Red de display

 • Métricas en Google Ads

 • Listas de remarketing

 • YouTube Ads

 • Creación de Campañas de Red de 
búsqueda con IA. 

 • Creación de Anuncios con IA

 • Campañas de PMAX enfocadas con IA

 • Redacción de anuncios publicitarios de 
SEM con IA


