NUESTRO METODO

CLASES PRESENCIALES, GRUPOS REDUCIDOS

En CEl pensamos que la mejor forma de aprender los conceptos teéricos y practicos que contienen nuestros
cursos y masteres es bajo la presencia permanente del profesor especializado en la materia objeto de tus
estudios, el cual tutela y dirije el aprendizaje del alumno de una forma constante y personal, garantizando el
maximo aprovechamiento de tu valioso tiempo. Esto, unido a que la formacién se realiza en grupos reducidos,
potencian las posibilidades de asimilar mucho mejor la materia estudiada.

SISTEMA DE ENSENANZA GARANTIZADO

Una vez matriculado cualquier alumno, si asi lo desea, tiene la posibilidad de repetir el curso o master ya
realizado en CEl: Escuela de Disefio de forma completamente gratuita, garantizandose de esta forma el total
aprendizaje de la materia elegida. Consultar mas informacidn en Secretaria.

DIVERSIDAD DE HORARIOS

En CEl pensamos que somos nosotros los que debemos adaptarnos a las necesidades de los alumnos y no
al revés, por eso disponemos de horarios de mafana, tarde y noche que facilitan alumno la compatibilidad del
curso o master con las actividades profesionales o personales de nuestros alumnos.

BOLSA DE TRABAJO

Después del periodo de formacion, nuestra Escuela no se limita exclusivamente a mantener una base de datos
de nuestros alumnos y ex-alumnos. Nuestros 25 afios de experiencia y contactos en este entorno hacen de
nuestra Bolsa de Trabajo una herramienta sumamente eficaz para que nuestros alumnos puedan alcanzar
un puesto de trabajo. Disponible para cualquiera de nuestros cursos y masteres, de forma completamente
gratuita.

GARANTIA LABORAL POR ESCRITO

Al matricularte en cualquiera de nuestros masteres (para la Escuela de Sevilla se exigirg, al menos, un master
avanzado) podras acogerte a nuestra Garantia Laboral por la que nos comprometemos a encontrarte un puesto
de trabajo relacionado con tus estudios en un plazo no superior a los tres meses de la finalizacion del master.
De no conseguirlo, CEl continuaria fomentando tu formacién y, en consecuencia, tus posibilidades laborales
ofreciéndote gratuitamente el Curso de 180 h. que tu eligas. Es necesario solicitar la Garantia Laboral al
formalizar la matricula. Consultar en secretaria.

FINANCIACION PROPIA SIN AVALES

Facilitamos la realizacién de nuestros cursos y masteres mediante la concesion automatica e inmediata de
financiacion por la propia Escuela (sin que intervenga ninguna entidad financiera) de la totalidad del importe
de tus estudios. Puedes pagar tu formacion en plazos de hasta 3, 6 6 10 meses, dependiendo del curso o
master en el que te matricules.

PAGO GARANTIZADO

Financia tus estudios con total seguridad. Te garantizamos por escrito, al matricularte, la devolucién de los
plazos abonados y el reintegro del resto del curso o master en caso de la accidental y definitiva interrupcién
de la docencia de los mismos.

Nota: El contenido de este programa es orien-
tativo, pudiendo variar el mismo por razones
de actualizacién o modificacién de los conte-

nidos, no teniendo caracter contractual. Con-
sultar en Secretaria.




MASTER SUPERIOR EN DESARROLLO
DE APLICACIONES WEB Y MARKETING
DIGITAL -FULL STACK DEVELOPER-

OBJETIVOS

El Master Superior en Aplicaciones Web y Marketing Digital de CEl: Escuela de Disefio conjuga dos de las
profesiones mas demandadas en la actualidad. Nace a partir de la inquietud de muchos de nuestros alumnos
de querer aprender un poco mas sobre el Marketing Digital, sin perder de vista los conocimientos adquiridos
en los Masters de Disefio y Programacion Web.

Como su nombre indica, este completo Mdster Superior contempla cuatro médulos que se interrelacionan a
la perfeccion: los tres primeros mddulos son los de disefio web, desarrollo web (frontend) y desarrollo web
(backend) gracias a los que el alumno se convertird en un experto (full stack developer) del disefio y desarrollo
de pdginas web, empezando a estudiar con los lenguajes de HTMLS y CSS3 para luego adentrarse en lenguajes
de programacién mas extensos como PHP7, Javascript, jQuery o MySQL (lenguaje para programadores que
se encargan de llevar los temas de las bases de datos, cuya informacién gana gran importancia durante el
mddulo de Marketind Digital).

Después de dominar el desarrollo web, el alumno se adentra en el mundo del Marketing Digital donde aprendera
todas las estrategias y herramientas utilizadas hoy en dia para darle vida a todo el ecosistema web que ha
aprendido a disefiar y programar. Nos enfocaremos en abordar estrategias de Analitica Web, técnicas de SEO
y SEM -vitales de cara al posicionamiento organico y pago en buscadores como Google, Bing o Firefox- asi
como también en la correcta gestion de redes sociales desde la figura de un community manager.

CONTENIDOS

Editor de Texto Plano Especializado en Web: Dreamweaver / Sublime / Komodo Edit / Notepad ++.
Responsive Design Introduccién: Bootstrap.

HTMLS5 / CSS3. Lenguaje de programacion: PHP7.

Bases de datos: MySQL. JavaScript y jQuery avanzado.
Administrar sesiones.

Modificacion sin recarga: AJAX. Validacién y efectos: JAVASCRIPT.
Configuracion de servidor Apache: .htaccess.

Gestién de Social Media.

Planificacién Estratégica Online. Mobile Marketing.

Técnicas y Herramientas para Community Managers.
Posicionamiento Web: SEO y SEM. Analitica Web.

DURACION HORARIOS PRECIO

720 H. TOTAL MANANAS CONSULTAR

560 HORAS 09:00-12:00 Inférmate por telé-

Presenciales 12:00-15:00 fono, mandanos un

Lunes a Viernes correo electronico o
TARDES-NOCHES pasate por el propio

160 HORAS 16:00-19:00 centro

Proyectos finales 19:00-22:00



PROGRAMA

DISENO WEB
« Principios basicos del Disefio Web. Desarrollo de Back-End
* Principios de Usabilidad. * Introduccidn a Servidores.
« Principios de Accesibilidad. * Introduccién a lenguajes de servidor (PHP y MyS-
+ Creacion y optimizacidn de imagenes para web. QL).
« Piezas basicas publicitarias: banners, redes socia-
les. Posicionamiento Web: SEO

+ Entendiendo de los motores de busqueda.

+ : A
HTML5 + CSS3: estandares web . Usabilidad web.

* Introduccion a web: navegadores, motor de nave- « Introduccion al SEO On Page.
gaciones, sistema operativos. - Marketing web.

+ Preparacion del entorno para el desarrollo.

« HTML.: versiones y diferencias. DESARROLLO WEB (FRONTEND)

« Etiquetas y atributos.
« Semantica de las etiquetas.

- Primeros pasos con JavaScript
+ Uso de las etiquetas. P P

- DOCTYPE y Codificacién de caracteres (Charset). ~ * Introduccion a la programacion de front-end.

* Head y Title. + JavaScript . Sintaxis general.

« Parrafos. + Incluir JavaScript en documentos HTML.

* Iméagenes. + JavaScript en archivos adjuntos.

* Tablas. + JavaScript dentro del cédigo HTML.

* Enlaces: hipervinculos y anclas. + JavaScript. Variables Y operadores.

- Listas: ordenadas, desordenadas y de definicio-  * Variables locales y variables globales.
nes. * Variables numeéricas.

* Etiquetas meta. + Metodos para variables numéricas.

+ Uso de iFrames. * Operadores de asignacion.

« Formularios. + Operadores de Incremento y decremento.

+ Rutas y direcciones: relativas y absolutas. * Operadores matematicos.

* Propiedades CSS. + Cadenas de texto (Strings).

+ Enlazar CSS. + Métodos para cadenas de texto.

+ Selectores CSS. « Variables Undefined.

* Pseudoselectores y pseudoelementos. * Variables NULL.

* Video en HTMLS. * Variables NaN.

* Audio en HTMLS5. * Operadores légicos en JavaScript.

+ Operadores relacionales.
Responsive Design (diseiio web adaptable a tablet/

movil) Estructuras de control de flujo y variables complejas
* Uso de media queries. + JavaScript. Tipos variables complejas.
+ Responsive design con Bootstrap. * Arrays en JavaScript.
+ Métodos para Arrays.
Edicion Web + Condicionales en JavaScript.
L . - If / else.
+ Creacion: Editor de Texto + Navegador. . Sv{/itch
. Cp,mplementos y herramientas utiles para la edi- - Bucles en JavaScript.
cion web. ;
. Estruct i6n d Sitio Web « Ciclo for.
structuracion de un Sitio Web. . Ciclo While.

» Uso avanzado de nuestro entorno de desarrollo.
+ Conexion a un servidor remoto y sincronizacion.

* Gestién de Archivos mediante FTP. Funciones en JavaScript

« Servidores y registro de dominios. * Funciones en JavaScript.
* Sintaxis y uso.
Desarrollo de Front-End (Javascript y jQuery) * Scope de JavaScript.

* Introduccién a JavaScript y jQuery. * Trabajo con funciones.

+ Conceptos basicos para el uso de plug-ins jQuery.
+ Creacion de ejemplos practicos: desplegables, ga- El DOM
lerias, sliders.
« Introduccién a CMS: Wordpress. + JavaScript. EI DOM.



PROGRAMA (CONTINUACION)

* Introduccion al DOM.

+ Objeto Notation.

« Crear Nodos.

+ Agregar Nodos.

* Modificar, reemplazar y eliminar Nodos.
« Acceso a los atributos del Dom.

« Modificar estilos de elementos.

+ Eventos del Dom.

JavaScript avanzado. Objetos

+ Definicion de Objeto.

+ Arrays asociativos.

* Propiedades.

* Métodos.

+ Métodos apply() y call().

* Introduccidn notacién JSON.

* Trabajo con JSON en JavaScript (l).
* Trabajo con JSON en JavaScript (l1).

AJAX en JavaScript

+ AJAX en JavaScript.

* Primeros pasos.

* Primera aplicacién.

« Funcionamiento de una aplicacion AJAX.

+ Métodos y propiedades del objeto XMLHttpRe-
quest.

*+ Objetos para AJAX.

* Trabajo con AJAX Listas desplegables.

* Trabajo con AJAX Autocompletar formulario.
* Trabajo con AJAX Lector RSS.

* Trabajo con AJAX Google maps.

jQuery basico

* Introduccién a Jquery.

+ Pasos para utilizar jQuery.

* Primer script con jQuery.

+ Basicos jQuery: afiadir y quitar clases CSS.

+ Basicos jQuery: Mostrar y ocultar elementos de la
pagina.

+ Basicos jQuery: Efectos rapidos con jQuery.

* Basicos jQuery: Callback de funciones jQuery.

+ Basicos jQuery: Uso de Ajax basico con jQuery.

+ Basicos jQuery: Ajax jQuery con mensaje de carga.

jQuery Avanzado

« El Core de jQuery Metodos esenciales.

« Funcién jQuery o funcion $().

« Core/each: each del core de jQuery.

- Método size() y propiedad length del core de
jQuery.

+ Método data() Core jQuery.

+ Selectores de jQuery.

« Selectores de Jerarquia en jQuery.

+ Métodos de Atributos en jQuery.

+ Acceder y modificar atributos HTML desde jQuery.
+ Método attr() de jQuery, otros usos y removeAttr().
+ Método prop() de jQuery y diferencias con attr().

+ Métodos de CSS de jQuery.

+ Método css() de jQuery.

* Funciones CSS de jQuery para conocer el tamafo

y posicion de elementos.

+ Eventos en jQuery.

* Manejadores de eventos en jQuery.

* Introduccién Objeto evento en jQuery.

* Eventos de raton en jQuery mouseenter y mouse-

leave.

+ Eventos de teclado en jQuery.
« Definir eventos con bind() y eliminarlos con un-

bind().

« Eventos definidos con live() en jQuery.

+ Delegated events en jQuery.

« Efectos en jQuery.

* jQuery animate(): Animacién de propiedades CSS.
+ Animaciones de color con jQuery.

+ Fading en jQuery.

* Colas de efectos en jQuery.

+ Método queue() para acceder a una cola de efec-

tos.

* Meter funciones en una cola de efectos jQuery.
« Parar la ejecucion de una cola de efectos jQuery.
+ Método delay() para retrasar la ejecucion efectos

de la cola.

+ Cola de efectos personal (no predeterminada) en

jQuery.

+ Desarrollo de plugins en jQuery.
* Introduccién al desarrollo de plugins en jQuery.

DESARROLLO WEB (BACKEND)

Primeros pasos con PHP7

* Introduccion a la programacién de back-end.
« Estructura basica de una pagina PHP.

* Las etiquetas PHP.

+ La funcion echo.

« Separador de instrucciones.

« Comentarios.

* Mezclar PHP y HTML.

* Normas de denominacion.

+ Configuracion de PHP.

« El archivo de configuracion php.ini.

+ Informacién sobre la configuracion.

+ Juego de caracteres.

« Utilizar PHP desde la linea de comandos.

* Las bases del lenguaje PHP.

+ Constantes. Definicién y alcance.

+ Variables. Inicializacion y asignacion.

+ Variables. Alcance y duracién.

- Variables dinamicas (o variables variables).
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Tipos de datos en PHP7 + Declaracion y llamada.
+ Parametros.
* Tipos de datos. « Sintaxis.
« Tipos disponibles. + Valor predeterminado.
* Tipos de datos escalares y especiales. + Declaracion del tipo de datos.
* Arrays. « Pase por referencia.
+ Arrays . Creacion, manipuacion y alcance. + Lista variable de parametros.
+ Operadores. + Consideraciones sobre las variables utilizadas en
« El operador de asignacion por valor. las funciones.
« El operador de asignacion por referencia. * Variables locales/globales.
 Los operadores aritméticos. « Variables estaticas.
« El operador de cadena. + Las constantes y las funciones.
+ Los operadores combinados.
* Los operadores ldgicos y de comparacion. Funciones en PHP7 (lll)
« El operador ternario.
+ El operador de unién NULL. « Escribir funciones y clases PHP.
« El operador de comparaciéon combinado. + Recursividad.
 Precedencia de los operadores. * Funcion anénima.
« Estructura basica de una pagina PHP.
Estructuras de control en PHP7 * Funcidn generadora.
* Clases.
« Estructuras de control en PHP 7. Condicionales . « Concepto.
+ La estructura if. + Definir una clase.
+ La estructura switch. * Instanciar una clase.
« Estructuras de control en PHP 7. Ciclos. * Legado.
+ La estructura if. + Otras caracteristicas de las clases.
+ La estructura while. + Clases o0 métodos abstractos.
+ La estructura do ... while. + Informacién sobre la configuracién.
+ La estructura for. + Clases o métodos finales.
+ La estructura foreach. * Interfaces.
+ Las instrucciones continue y break. + Constantes de clases.
* Incluir un archivo. * Traits.
+ Funcionamiento y utilizacion. + Clases anénimas.
* Interrumpir el script. * Excepciones.
« Administrar los errores en un script PHP.
Funciones en PHP7 (I) + Informacién general.
* Mensajes de error de PHP.
« Utilizar las funciones PHP. « Las funciones de gestion de errores.
* Preambulo.
+ Manipular las constantes, las variables y los tipos Bases de datos MySQL
de datos.
+ Constantes. * Gestién de los formularios y los enlaces.
* Variable. + Rapido recordatorio sobre los formularios.
* Tipos de datos. « Construir un formulario de forma dinamica.
« Conversiones. * Procesar un formulario utilizando un script PHP.
* Manipular variables numericas. * Recuperar los datos de una URL o de un formula-
+ Manipular variables strings. rio.
+ Manipular Arrays. + Recuperar los datos pasados por la URL.
« Utilizar expresiones regulares. « Utilizar una matriz para pasar datos en la URL.
« Estructura de una expresién regular. « Transferir caracteres especiales.
 Recuperar los datos introducidos en el formulario.
Funciones en PHP7 (ll) + Usar un array para recuperar los datos introduci-
dos.
« Manipular las fechas. + Pasar informacién en un campo de formulario
« Funciones para manipular los archivos en el ser- oculto.
vidor. + Los diferentes tipos de campos.
* Manipular los encabezados HTTP. « Controlar los datos recuperados.

« Escribir funciones y clases PHP. + Limpieza de los espacios deseados.



PROGRAMA (CONTINUACION)

+ Datos obligatorios.

+ Longitud maxima de una cadena.

« Caracteres permitidos para una cadena - Formato.

+ Validez de una fecha - Rango de valores.

+ Validez de un nimero - Rango de valores.

+ Validez de una direccion de correo electrénico.

* Intercambiar un archivo entre el cliente y el servi-
dor.

+ Enviar un archivo desde el cliente (upload).

+ Descargar un archivo desde el servidor (down-
load).

+ Trabajo con Bases de Datos.

+ Acceder a las bases de datos.

« El concepto de fetch.

+ Conexion y desconexion.

+ Obtener informacion sobre el servidor MySQL.

+ Obtener informacién en caso de error de conexion.

+ Seleccionar una base de datos.

« Utilizar consultas no preparadas.

« Conocer el numero de lineas del resultado de una
consulta de lectura.

« Extraer el resultado de una consulta de lectura.

+ Obtener informacion sobre el resultado de una
consulta de actualizacién.

+ Gestionar los errores.

« Utilizar consultas preparadas.

* Preparar una consulta.

« Asociar variables PHP a los parametros de la con-
sulta.

« Ejecutar la consulta preparada.

« Vincular variables PHP con las columnas del resul-
tado de una consulta de lectura.

« Extraer el resultado de una consulta de lectura.

« Utilizar un resultado almacenado.

+ Obtener informacion sobre el resultado de una
consulta de actualizacién.

* Gestionar los errores.

+ Llamar a un programa almacenado.

* Procedimiento almacenado.

* Funcion almacenada.

« Utilizacién de SQLite.

+ Ejecutar una consulta.

* Vincular las variables de PHP a los parametros de
una consulta preparada.

+ Ejecutar una consulta preparada.

+ Ejecutar una consulta no preparada.

« Extraer el resultado de una consulta de lectura.

+ Actualizar los datos y gestionar las transacciones.

+ Ejemplos de integracién en formularios.

« Crear una lista de seleccion en un formulario.

+ Visualizacion de una lista.

« Formulario de entrada con lista.

+ Formulario de busqueda y de introduccion de da-
tos.

Administrar sesiones

» Administrar las sesiones.
« Informacién general.

« Identificacion por formulario.

* |dentificacion a través de autenticacion HTTP.

« Verificar las credenciales de identificacién intro-
ducidas.

« Utilizar cookies.

« Utilizar la gestién de sesiones de PHP.

* Implementacion.

+ Autogestion de la transmision del identificador de
sesion.

+ Conservar la informacion de una visita a otra.

* Breve resumen de las variables Get/Post/Cookie/
Session.

MARKETING DIGITAL

Médulo I - Introduccion al Marketing Digital

1. Marketing Digital

+ ¢ Qué es el Marketing?+ Espacio de color.

* 10 cambios del Marketing Digital.

* Internet y la nueva era del marketing digital Web
2.0.

+ Nuevos enfoques

« Campafias 2.0.

+ Marketing Viral.

2. Nuevos modelos de negocio basados en web 2.0

* Retos y desafios para emprendedores digitales.
« Cambios en las diferentes industrias.

+ Salidas laborales del marketing digital.

* Nuevos medios de pago.

* Teletrabajo.

3. Atrayendo clientes en la Era Digital

« Cambios en las reglas de juego.
« Momento cero de la verdad.

« Encontrar el publico objetivo.

+ Matriz de toma de decisiones.

4. Marketing de contenidos

* Realidad actual. Contenido es el Rey.

+ Definicién de Marketing de Contenidos.

* Tendencias en el Marketing Contenidos.

* Nuevas maneras de enfocar el contenido para que
sea atractivo al publico.

+ Cada contenido es un arma de doble lo. Todo en la
nube se queda almacenado.

+ La importancia de una estrategia de contenidos.

+ ¢Cémo generar contenido viral y atractivo?

5. Community Manager

« Perfil, funciones, tareas, rol en la organizacion.
« El horario del Community: 24/7 365 dias al afio.
* Influencia (marca personal).

« Proliferacion de Freelance.

Médulo Il - Planificacion Estratégica online
1. Estrategia de marketing online
« Analisis de la situacion actual de la empresa.
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+ Las 5 Fuerzas de Porter. + Facebook en datos.
+ Andlisis de las 4 P. + Usuarios a nivel mundial.
+ Andlisis D.A.F.0 enfocado a web. + Habitos diarios.
« Definicion de objetivos y cronograma. + Plataforma.
* Recursos necesarios para su realizaciéon y desa- + Economia/Bolsa.
rrollo. * En Espafia.
+ Plan de ejecucion y establecimiento de métricas. + Facebook para empresas.
+ Andlisis de resultados. + Casos de éxito y acciones que han impactado la
+ Calculo del ROI. manera de utilizar esta red social.
2. Redaccion de contenidos digitales y 2.0 ) T oc)eso para crear una cuenta de empresa (Prac-
ica).

« Comunicacion y gestién de la conversacion.

« Transmitir mensajes de forma e caz y atractiva.
+ Saber escuchar-saber responder.

« Correcta formulacion de preguntas.

+ Estrategias de Community Managment: Labores,
responsabilidad y posibilidades.
+ Analitica y promocion a través de esta red social.

« El impacto visual. 3. Twitter
* Gestién de mensajes dafiinos. + Usos de Twitter por parte de las marcas.
3. Campafia de e-mail marketing + Twitter como herramienta de Micro Blogging.

+ Ventajas y desventajas del e-mail marketing. 10 * Datos histéricos de los usos de Twitter.
cambios del Marketing Digital. + Hashtag: creacién, seguimiento y usos.

. Bases de datos de contactos. + Valor agregado y reputacién de las marcas.

« Generacién de Leads de calidad. - Crisis y gestion. . . )

« Técnicas de disefio para crear un e-mail efectivo. * Perfiles personales: qué comunicar y qué aspec-

- Legislacion referente al e-mail marketing. tos tener en cuenta para alcanzar seguidores.

- Métricas del e-mail marketing. + Generacién de contenido: escritura web, uso estra-

* Herramientas y plataformas online. tégicos de hashtags. o

- Presupuesto y recursos necesarios para su imple- ~ * Creacion de campaas y participacion.
mentacién. « Estrategia online.

- Andlisis de resultados y ROI. + Métodos alternativos - Caso Pay whit a tweet.

+ Casos de éxito. 4. Youtube y Vimeo - Sustituyendo a la television

+ Caso practico: Creacién de una newsletter. - Creacion de una cuenta de Youtube y Vimeo.

4. Social Media Plan + Usos y casos de éxito.

. Andlisis de la situacién actual. + Creacion de canales y listas de reproduccion: po-

« Anélisis de la competencia. sibilidades. o )

- Seleccién de plataformas y canales. * Medicién y nuevas métricas de YouTube y Vimeo.

- Creacién de sinergias: personas con influencia y + Penetracion de estas redes sociales en la manera
mapas de blogs. de hacer producciones audiovisuales.

+ De nicién de objetivos. « El fenémeno de los Blog's.

« Estrategia de contenidos. 5. Instagram

« Estrategia de acciones.

» Herramientas para la gestion de Social Media.

+ Establecimiento de métricas por red social: Face-
book, Twitter, Youtube, Instagram, Blog, etc.

+ Herramientas de monitorizacién de redes socia-

* Historia.

« Usuarios a nivel mundial.

« Habitos diarios.

* Funciones de la red social.

+ Creacion de cuenta y manejo.

les. + Entendimiento de los #Hashtag (Introduccion a
Médulo Il - Gestion de Social Media Sus usos e importancia).
1. Introduccién + La fotografia como medio de expresion y evolu-

cion del micro blogging.

« Campafias de éxito y usos por parte de las em-
presas.

+ Puesta en marcha y posibilidades de la red.

+ Guia para triunfar en Instagram.

* Proceso de crear una cuenta de Instagram (Prac-
tica).

+ ¢Qué es laweb 2.0?

+ ¢Qué es una red social?

«+ EI Boom de las redes sociales.

« Porqué debe estar mi empresa en redes sociales.
+ Nueva relacion marca/cliente.

+ ¢Qué se puede compartir en una red social?

+ Las redes sociales como fuente de empleo.

2. Facebook
* Historia.
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6. Pinterest

* Historia.

+ Usuarios a nivel mundial.

+ Habitos diarios.

+ Funciones de la red social.

+ Creacién de cuenta y manejo.

+ Campafias de éxito y usos por parte de las em-
presas.

* Proceso de crear una cuenta de Pinterest (Prac-
tica).

+ Facebook para empresas.

+ Casos de éxito y acciones que han impactado la
manera de utilizar esta red social.

* Proceso para crear una cuenta de empresa (Prac-
tica).

+ Puesta en marcha y posibilidades de la red.

7. LinkedIn

+ Usos de la red social.

« Participacién en grupos.

+ Perfiles de empresas: Como crearlos.

+ Creacion de un per | personal (Practica).

+ Mejoras del perfil a través de recomendaciones:
Como obtenerlas.

+ Actualidad en cualquiera que sea el campo profe-
sional de la persona.

8. Foursquare

+ Usos de la red social.

+ Herramienta de geo-localizacion para las empre-
sas.

+ Posibilidades de la red.

+ Funciones de la red social.

+ Uso profesional y personal.

+ Puesta en marcha de perfiles.

9. Google+

* Historia.

+ Lared social de Google.

+ Usuarios a nivel mundial.

+ Habitos diarios.

+ Funciones de la red social.

« Creacion de cuenta y manejo (Practica).

+ Puesta en marcha y posibilidades de la red.

10. Blogs

+ Usos del blog.

- Tipos de plataformas (Wordspress, tumbilr, blog-
ger).

+ Posibilidades con los blogs.

+ Uso de palabras claves y posicionamiento web.

+ Lenguaje y recursos a incluir en una publicacién.

« Link building.

+ Blog como herramienta personal.

+ Consejos para generar contenidos en Blog's.

Médulo IV - Marketing en buscadores: SEO y
SEM

1. SEO

+ Introduccién al Marketing en buscadores.

+ Usabilidad y accesibilidad web.

+ Social Media Optimization.

+ Definicion de palabras clave.

+ Paso a paso para una correcta Indexacién en Goo-
gle.

+ SEO On-Page. Optimizacion de contenidos.

+ Instalacién de pluggins especializados en SEO.

+ Top extensiones de navegacion para SEO.

+ SEO Off-Page: Optimizacion externa.

« Construccion natural de enlaces.

+ Malas practicas en posicionamiento SEO.

+ Casos de éxito.

+ Caso practico: Plani cacién y desarrollo de estra-
tegia SEO.

+ Lista paso a paso para empezar a hacer SEO.

+ Optimizacién de entradas a Blog’s a nivel de SEO.

+ Optimizacién de imagenes para SEO.

+ ¢Cémo disefiar una Landing Page atractiva?

2. SEM

+ Introduccién a la Analitica web - Google Analytics.
+ Introduccién a la publicidad en Facebook.
* Introduccién a Instagram Ads.

« Estrategia de publicacién de anuncios.

« Conversiones y analisis de rentabilidad.

+ Casos de éxito.

+ Caso practico: Plani cacion y desarrollo de estra-
tegia SEM.

* Preparacion del examen de certi cacién de Google
Adwords.

Maddulo V - Analitica web

Contenidos

* Introduccién a Google Analytics.

+ Utilizacién de herramientas externas a Google
Analytics - SEM Rush, Screaming Frog SEO Spy-
der, MOZ.

+ Introduccién a Google Search Console.

« Introduccién a Google Speed Insight'’s.

* Preparacion del examen de certi cacién de Google
Analytics.

Médulo VI - Mobile Marketing

Contenidos

+ Historia de las nuevas tecnologias.

+ Las tecnologias de la movilidad.

* Qué es el Mobile marketing Push & Pull.

« Introduccién al marketing y publicidad orientada a
dispositivos moéviles.



PROGRAMA (CONTINUACION)

+ Marketing de proximidad y geolocalizacion. 3. Herramientas para la Gestion de Social Media
* Internet en el movil. - Hootsuite y Bitly.

* DISplay movil. « Pearltrees.

* Google y los mdviles. « Slide Share.

* Historia de las aplicaciones en el movil. « Klout, Hashtracking.

* Introduccion a las Apps. * Google Trend’s, Monkey Pic’s.

+ Publicidad en juegos mdviles.

+ Introduccion al bridge entre el mundo fisico y vir-
tual.

« Crear App’s sin cédigo.

+ Realidad aumentada.

+ Mobile Commerce.

* Mobile Payments.

Médulo VIl - Técnicas y Herramientas para
Community Managers

1. Creatividad Aplicada y Presentaciéon Efectiva

« Creatividad in nitas: los mapas mentales.

* Productividad creativa: El poder del volumen y la
velocidad - Flexibilidad creativa y originalidad.

+ Escritura creativa.

+ ¢Cémo hacer una presentacion impactante?

+ Control del tono de voz: diccién, pronunciacién y
ritmo.

+ Saber apelar a las emociones.

« Conocer e interpretar a la audiencia.

+ Herramientas para presentaciones (Prezi).

« Elevator Pich.

2. Marketing, Publicidad e Internet

« Amor y odio: las emociones en la publicidad.

+ ¢Restricciones en la publicidad? Marketing de
Guerrilla.

+ Publicidad en los medios 2.0.

+ COmo crear para el medio exterior en el marco de
las nuevas tecnologias.

« Creatividad en los medios (casos de éxito).

+ Viendo y aprendiendo de la publicidad en Internet.

+ Tendencias para el 2015 del disefio web.
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